DIALOGO ISSN (2238-9024)
http://www.revistas.unilsalle.edu.br/index.php/Digd
Canoas, n.30, dez. 2015

d http://dx.doi.org/10.18316/2238-9024.15.11

Submetido em: 03/05/2015
Aceito em: 09/10/2015

Marcas dafutebolizagdono torcedor pés-moderno: a condicadaneur

Rodrigo KocH

Resumo: Este ensaio da indicativos do comportamento dengpwuercedores poés-
modernos de futebol que tém sua relacdo com oe<glaebos idolos da modalidade
principalmente através dos veiculos midiaticos.bf2tovo deste estudo preliminar, que
deverd produzir novos trabalhos no futuro, é disastmo esta configurado o jovem
torcedor de futebol na contemporaneidade, diante pimcessos globalizadores,
utilizando como base o conceito defendido por @ngditi no qual ele aponta quatro
categorias distintas de torcedores: fanatico, sleguifda eflaneur. Nossa analise se
debruca sobre a ultima categoria, que acreditamioa snais crescente entre jovens e
que implicara mudancas no mercado futebolisticqon@&mas décadas. Ha indicios de
mudanc¢as no comportamento das proximas geracGesceédores de futebol.

Palavras-Chave:Juventude; Torcedores; Futeb@laneur, Contemporaneidade.

Marks of the post-modern footballisation fan: the faneur condition

Abstract: This article gives indicative of the behavior ofupg post-modern fans of
football who has a relationship with the clubs émel idols of the sport mainly through
the media vehicles. The aim of this preliminarydstuwhich is expected to produce
new jobs in the future, is to discuss how it is fagured young soccer fan in
contemporary times, in the face of globalizing msses, using as a basis the concept
advocated by Giulianotti, in which he points outirfalistinct categories of fans: fanatic,
follower, fan and flaneur. Our analysis focuseghanlatter category, we believe it is the
fastest growing among young people and it will melaanges in the football market in
the coming decades. There are indications of clramgethe behavior of the next
generations of football fans.

Keywords: Youth; Fans; SocceFElaneur, Contemporary.
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O que é torcer?

(...) torcer ndo é uma condicao estatica, mas wTegso0.
(SIMON KUPER & STEFAN SZYMANSKI)

Este ensaio pretende discutir o comportamentoaa@ng torcedores de futebol,
com base nas pesquisas sobre identidade e conwmmemade de autores com vinculo
nos Estudos Culturais. Os trabalhos desenvolvig@sta do novo milénio e as analises
feitas por esses pesquisadores servem como porpartida para novos conceitos e
debates acerca do tema. No entanto, ndo ha ageiemngdo de esgotar o assunto, pois o
mesmo continuara seno desenvolvido em futuras EEsquos préximos anos. De
acordo com Dunning (2003) “identidades pessoaigletizas sdo mais importante em
esportes que em muitas outras formas de lazeB)p.1

Ao falarmos sobre torcedores de futebol e a comgdib dos mesmos na
contemporaneidade em territorio nacional é impdetanelembrarmos como a
modalidade chegou ao pais. Segundo historiadosexiélogos do esporte, o futebol
desembarcou no Brasil no final do século XIX comnainheiros ingleses — que se
divertiam em espacos improvisados nos poucos mased folga —, e com os filhos
da ‘elite nacional’ — que retornavam dos estudosgeatioo continente, onde haviam tido
contato com a modalidade nos colégios britanicoszéam na bagagem artefatos (bola,
livro de regras, e uniformes) do ‘novo jogo'. Odiobl tinha os atributos necessarios
para atrair os interesses de todos. Neste periedmtlada do século XX o esporte de
uma maneira geral, e ndo so o futebol, exigia unna@uta exemplar, ou seja, disciplina
e boa educacdo. Mas, principalmente na capitalegaiitica, o Rio de Janeiro dos anos
1900, o futebol deixava de ser um mero divertimelgangleses, europeus e de seus
descendentes e ampliava seu circulo de praticpatasas camadas populares, embora
ainda sem perder sua marca aristocratica. No enta#itd era este o desejo da burguesia

brasileira.

A intencdo era legitimar o esporte por aqui congp ghertencente as elites.
Segundo Santos (2009) “um importante foco de teasateu a partir do entendimento
gue o futebol ndo deveria ser praticado por aguglesndo compartilhassem dthos
da modernidade” (p. 181). Mas ainda assim, diamstad imposicbes e possiveis
barreiras sociais, o futebol no inicio do século ¥& um dos meios de lazer mais

barato, pois as entradas mais populares tinhanogiageriores a um almo¢o em um
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restaurante do centro da cidade. Portanto, o fufebam mecanismo de coesdo em
torno de um sentimento nacional em um pais quenhexia a trigénese luso-indigena-

africana.

Qualquer desporto sempre teve uma funcao de dovexsd forte componente
de ludicidade, mas no Brasil dos anos 1900 o flitelssumia outros contornos
conforme a camada social de seus praticantes.aBarkasses superiores, o futebol era
lazer, divertimento, “sair das coisas sérias da'yidsair da rotina”. Nos estratos
inferiores, passava a ser “razdo de viver”, eraddto que tinham”, ou seja, uma das
maneiras, ou talvez, a unica maneira de ascend&lsente para muitos dos seus

adeptos.

Com o desenvolvimento da modalidade surgiram tambgraficionados pelo
esporte, que mesmo sem pratica-lo, acompanhavanotgde circulava e compunha o
futebol. Esta figura passou a ser denominada aedor. “Torcer, ser torcedor, fazer
parte de uma torcida”, sdo termos que passaramlargamente usados (no inicio do
século XX) pela imprensa de grandes capitais, jpatmente S&o Paulo e Rio de
Janeiro, para dar significado ao ato de apoiar esoige de futebol de maneira efusiva,
com canticos e gritos; ao sujeito que pratica eags&le maneira regular; e ao grupo de
pessoas que juntas praticam esse ato. Consequetdéeme futebol, torcer, é querer a
gléria dos seus e a derrota dos outros. A impressata da época, com intuito de
esclarecer seus leitores, em tons literarios e morsi@as procurou definir o que era uma

torcida:

A torcida nada mais representa que uma multidaguemcada um dos
individuos que a compdem perde a sua personalidgadea vontade
individual e adquire as caracteristicas que ideati aquele grupo. O
torcedor €, em geral, um individuo habitualmenteriggoado, que
trabalha durante toda a semana, cumpre fielmerds sbrigacoes,
obedece as ordens de seus superiores, é incapéender uma pessoa
a quem ndo conhece e nada lhe fez e muito meneslidar afavel,
bem educado na acepcdo comum da expressdo. Masgoqumea
multiddo, como integrante da torcida, ele sofresiermac&o radical. E
capaz de dirigir os maiores insultos ao juiz ou jagadores da equipe
adversaria, atirar-lhes garrafas ou pedras, afpsdise tiver
oportunidades e estiver em boa situacdo; tornaxsdtado, perde
inteiramente o controle sobre si mesmo e nao Imé sapossivel
depredar o estadio, o ginasio ou a piscina, inéelodi e até matar
agueles que se opuserem aos seus intentos olesmntitransformado
em alvo da sua ira. S6é conhece uma justica: agueleemana de suas
maos. (JORNAL DOS SPORTS, 1953, p.7)
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No Brasil ndo so o futebol evoluiu, mas tambémoosedores e as torcidas. De
uma atividade familiar de finais de semana, os @ssagrupamentos se transformaram
em festas competitivas através das torcidas orgdasz manifestagcbes de poder,
violéncia estatussocial e, mais recentemente, foram significadda pendicao do
torcedor-consumidor. Atualmente, torcer ndo € amrado apenas o ato de acompanhar
uma equipe e apoié-la contra o adversario. Um dorceem a certeza de que a sua acao
interfere diretamente no resultado de um jogo. 8ok lutar ao lado de um time.
(MALAIA, 2012, p4g.79)

O que nos faz torcer? Porque precisamos destsseatacial? De acordo com
Toledo (2009, p.260) “(...) torcer seria, em si mesum ato de livre escolha, um valor
democratico praticado por qualquer um, sob qualgutensidade, independente de
statusou classe”. Utilizo as palavras de Franco JUngf07) para tentar explicar
comportamentos que ja sao verificados desde cegioe @os fazem pensar sobre como
jovens e criancas dardo sequéncia a estes atcs quefstintivos.

Torcer por um clube de futebol € das atividadescenalmente mais
intensas da sociedade contemporénea. E das maengosas. E
imaginar poder agir a distancia para que algumaacaconteca da
forma esperada. E julgar contribuir para o resolfathl de uma partida
sem entrar em campo. (...). Todo o torcedor o étempo integral,

mesmo longe dos estadios. (...). Torcer pela &devbu pelo radio é
acreditar poder emitir na contramao das ondasiAeraz uma energia
psiquica que deve contribuir para a vitoria do tiff@rcer supde alterar

a configuragdo de um evento, moldar psiquicamenmtefato para
adequa-lo ao espacgo do desejo. (FRANCO JUNIOR,,20GT1)

O objetivo desse ensaio é discutir como esta gorddo o torcedor de futebol
pos-moderno, diante dos processos globalizadoesdre eles dutebolizacaaKOCH,
2012) —, utilizando como base o conceito defengidiloGiulianotti (2012) no qual ele
aponta quatro categorias distintas de torcedoaesitito, seguidor, fa ftneur. Nossa
andlise se debruca sobre a Ultima categoria, qeelitamos ser a mais crescente entre
jovens e que implicara mudancas no mercado fusdlmalinas proximas décadas. Para
isso, utilizo como base estudos sobre as cardatasisdo futebol contemporaneo
realizados por Alabarces (2002, 2003) na Argendnaa América do Sul, Coelho
(2006) em Portugal, Foer (2005), Giulianotti (2088)Escdcia, e Manzenreiter e Horne
(2006) na Asia.
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Identidades no futebol p6s-moderno

Antes de entrar diretamente nas consideractesnimalies sobre o torcedor de
futebol pos-modernoflaneun, comeco a discussdo sobre as identidades na pos-
modernidade, citando Woodward (2008), que consigeeaha uma crise de identidade
no mundo contemporaneo. Para a autora “a globalzacoduz identidades novas.
Essas ‘novas’ identidades, caricaturalmente sirnboéis, formam um grupo de
‘consumidores globais’ que podem ser encontradoguatquer lugar do mundo e que
mal se distinguem entre si” (p. 20).

Segundo Dunning (2003) “a identificagdo com um toneesportista individual
€ uma precondicdo para ‘desencadear’ totalmenteaaqsixdes” (p.33). No entanto,
“(...) nas sociedades pos-modernas, a identificag@a o coletivo € voluntaria e
transitoria, refletindo formas frias, pds-emocienaide identificacdo pessoal”
(GIULIANOTTI, 2012, p.13). No futebol, talvez naxista mais a necessidade da
identificacdo local, e parece muito mais interetespara os jovens adquirir a identidade
dos seus idolos, que hoje estdo espalhados peldontixiste uma associacdo entre a
identidade da pessoa e as coisas que uma pessSo@MBa@DWARD, 2008, p. 10).
Passou a ser comum enxergarmos mais camisetashbs ae futebol internacionais,
principalmente europeus, do que de equipes locaislieersas metropoles brasileiras.
Parece que os jovens estdo mais vinculados asnpeets, celebridades, idolos do
futebol e grandes e ricos clubes estrangeiros daligdde do que aos clubes,
associagfes ou selecionados locais. Estamos nuentir torcedores do icone e néo
mais da agremiacdo. Uma boa forma de exemplificareste fendmeno é o grande
namero de camisetas do Barcelona que passamoscactgando por grande parte das
cidades brasileiras a partir de meados dos ano8, Z¥jam estas grandes centros
urbanos ou apenas municipios do interior do pa#. érh circulagdo uma nova
identidade, vinculada aos idolos do futebol do elobtaldo. Em outras palavras, uma
‘cidadania catald’ que pode ser comprada.
Os estrangeiros podem se tornar cataldes porquiedogia catala
sustenta que a cidadania é adquirida, e ndo herdda tornar-se
cataldo, deve-se apenas aprender a lingua cata@fredar a Espanha
castelhana amar o Barca O nacionalismo cataldao ndo € uma doutrina
racial ou teocratica, mas uma religido profundamentvica. O

nacionalismo cataldo € tdo cego que o aceita megraovocé tenha
uma personalidade incontrolavel. (FOER, 2005, g) (@ifo meu)
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Apontamentos semelhantes sao feitos por outrosesutopesquisadores:

Basta uma volta pelas ruas e percebemos, rapidaentgrd a paisagem
torcedora de duas décadas para ca, visivelmentaciada na

multiplicacdo do vestudrio esportivo que sugere aomadesdo dos
jovens aos times europeus, seus campeonatos imhess, seus
idolos internacionais, certames que expde atletasildiros re-

territorializados, que assumem novas éticas e tasduais ascéticas
marcadas pelas experiéncias no futebol profissiglwdalizado, para
desagrado de muitos que foram socializados (e ikzaales) pela

I6gica torcedora que vincula o futebol a algum tigoidentidade (local
nacional). Mudaram os jogadores, os torcedores ojogo das

identidades na dinamica das cidades globais? Cemtantudo isso ao
mesmo tempo. (TOLEDO, 2010, pp.183-184)

Dentro dos processos globalizadores — nos quaensentra afutebolizacéo
(KOCH, 2012) — e que tentam estabelecer padroesliaiané necessario marcar estas
guestdes mais especificamente, pois o futebol &z @la cultura local e nacional em
diversos paises e, principalmente, no Brasifut&bolizacdo- processo cultural pos-
moderno, imerso no campo conceitliguido moderno(BAUMAN, 2007) — reune
condi¢cdes da globalizacdo, hibridacéo, espetadqrtmjuzindo linguagem e artefatos
atrelados ao futebol e, sendo também produto donme®\ popularidade burguesa do
futebol, seus crescentes lacos com corporacdestrasounstituicbes comerciais, a
reducdo da capacidade dos estadios para a criac@gréssos mais caros e o advento
da transmissao televisiva em pay-per-view sdo quagredientes chave identificados
com esse processo de mercantilizagdo” (GIULIANOTZ12, p.2). Lovisolo (2011)
entende que “(...) o futebol, e de modo geral @esptornou-se espaco de formacao de
identidades, de expressdo do nacional ou do rdgiate participacdo e de
pertencimento, de emocéo e de prazer, de recreaga@ggo e imaginacao” (p.14). “(...)
Nada se presta melhor a vender ndo somente ostpsoanas até mesmo os valores
dominantes do capitalismo contemporaneo, do qusporte, associado a velocidade,
juventude, competitividade, sucesso e beleza.” (Kl 2006, p.454). Como podemos
observar estes processos no esporte, especialmeriteebol, o mais popular deles?
Bayce (2003) questiona e responde:

Que rituais constroem as autoimagens coletivasee pgypel tem o0s
rituais futebolisticos? Nao sé as partidas comogadesportivos, mas
também as torcidas, a cobertura midiatica, as eguipmo encarnacdes
de solidariedades e rivalidades, os jogadores cimolms, herdis e
modelos, os jornalistas como narradores épicos lams) como

‘construtores da tradicao’, como co-autores derldge e mitos, como
interpretantes dos novos feitos, como resignificaslap. 165)
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Gallegos (2003) completa esse pensamento afirmgunelo futebol é um lugar,
um espaco, um filtro, para observar as relacOeniraosicoes e afinidades de
identidades locais, regionais e nacionais” (p. 1®Drtanto, ser colorado, gremista,
flamenguista, corintiano, ou simplesmente torcedar selecdo nacional e, agora
também de qualquer agremiacdo estrangeira, da ntimsato de pertencimento e
identificacdo. Vestir a camiseta, ou qualquer agerde um clube ou time de futebol
faz as pessoas acreditarem que fazem parte dasistasge derrotas daquele grupo ou
nacdo, mesmo que nunca tenham chutado uma botib @oiestadio. Paradoxalmente,
na contemporaneidade, a maioria absoluta dos wmegdsomente acompanha o
espetaculo futebolistico pela midia e muitos séis figs aos seus idolos do que os que
tém a possibilidade de estarémloco observando todo o movimento cultural gerado

pelo esporte.

O futebol parece ser um dos melhores exemplos smrdiscutir identidades
locais, regionais e nacionais na pos-modernidadpodsivel identificar, através das
manifestagcdes culturais produzidas pelo esportes mapular do mundo, grupos
extremamente ligados por valores semelhantes sggemportam de maneira similar
mesmo a distancia, sem que nunca tenham tido oatitato. O futebol também produz
“comunidades imaginadas” e metamoérficas, com segesdespecificamente de idolos.
Esses trocam constantemente de camiseta, mas u@ntimtimamente ligados ao
futebol e a tudo que é produzido pelo seu iconmbEm ha aqueles que se identificam
com o clube do momento, ou seja, a equipe quecesiguistando mais titulos e que
esta em maior exposicado midiatica. Uma parte, deg@icriar vinculo, segue torcendo e
acompanhando tal agremiacdo, mas a maioria dosgoftercedoreslaneurg migra
para o proximo time que estara em evidéncia sdgageel conjunto ou por seus valores
individuais. As inimeras camisetas do Barcelonaadipgelam pelas ruas podem ser em
pouco tempo substituidas pelas de outros timesslupue comecem a vencer
campeonatos e aparecer destacadamente na midiéenferglade dos icones e a
volatilidade das fontes de inspiracdo identitarestdo presentes no processo de

futebolizag&ala cultura entre criancas e jovens contemporaneos.
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Novas configuracdes das torcidas contemporaneas: @so-tribos do futebol

Giulianotti (2012) dividiu os aficionados do futébem quatro categorias de
torcedores na contemporaneidade: fanaticos, fagsjdmes dlaneurs A exemplo do
autor, ndo queremos aqui determinar qual destaga@s esta em maior nimero e,
muito menos apontar qual destes comportamentoa ®ennais adequado. Nossa
intencdo é apenas perceber a existéncia das messsgs comportamentos. Portanto,
de acordo com Giulianotti (2012), as caracteristias torcedores contemporaneos sao

as seguintes:

a) Fandtico: torcedor classico, com investimento pssoemocional de longo
prazo; demonstra apoio a seu clube de multiplasdey o individuo possui uma
relacdo com o mesmo que se assemelha a relacaa €amilia; torce por um

Unico clube a vida inteira;

b) Seguidor: torcedor/telespectador que segue maisddube, mantendo o habito

do futebol; tem diversas ligaces para manter au&ip pelo esporte;

c) Fa: vivencia o clube, suas tradi¢cdes, e seus nzjogadores a distancia, com
relagbes baseadas no mercado; a relacdo com o &labtenticada através do
consumo de produtos a ele relacionados; sdo mosvagroduzir relacdes néo

reciprocas;

d) Flaneuf: interacdes com o futebol através da midia (eapeente televiséo e
internet); busca uma multiplicidade de experiénciasfutebol; adota postura
afastada aos clubes; lealdades nacionais podentramdas com base no
sucesso competitivo ou na identificacdo mediada gandes celebridades; seu
habitat natural € a “arena virtual”, buscando sgiss do futebol representadas
pela televisdo, internet e, também pelos games;odesibes em que se
congregam, simulando a paixao pelo clube de futphotcendo fanaticos; a

identidade é baseada no movimento constante, eadaais em termos virtuais,

20 flaneur era, antes de tudo, um tipo literarid-canca do século XIX, essencial para qualquer image
das ruas de Paris. A palavra carregava um conplmtassociacdes ricas: 0 homem de lazer, o ocioso, o
explorador urbano, o conhecedor da rua. “Andarilt@iarles Baudelaire desenvolevi um significado
para flaneur de “uma pessoa que anda pela ciddite de experimenta-la”. A percepcao do flaneur
parece se dar diante daquilo que é transitoriddzle; e ele se alimenta dessa circusntancia, fanda

uma espécie de abrigo no caos urbano.
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mudando de clube como se muda de canal de telewis&oam sensacoes,

excitacao, e assim observam diversos clubes, joga@donacdes.

Percebo que a ultima categoria definida por Giolitaif2012), dodlaneurs é a
gue a maioria dos jovens torcedores das grande®pokis se insere na atualidade.
Quero destacar aqui que ndo estamos comparandoenldo pos-moderno exatamente
aoflaneur da Paris do século XIX, ou seja, um sobreviveatéransitoriedade. Aquela
personagem estava ndo soO vinculada as constantasontbses e mutacdes da época,
mas também ao anonimato, o0 que ndo é o caso dosddoes flaneurs da
contemporaneidade, que sem ddvida buscam o redomdréo na multiddo. Flanar
continua sendo resistir, mas agora, sem a necdssittarefletir (SATURNINO, 2014).
Consideramos que este novo comportamento podeduzioro mercado do futebol
para fortes mudancas em pouco tempo. Logo, partodarincipio de que uma torcida
de futebol constitui umaacao’ — palavra corriqueiramente convocada pela midia pa
definir o agrupamento de aficionados por uma mesgnamiacdo esportiva —, passo a
discutir as novas configuragfes acdes’ futebolizadasna pds-modernidade, com
especial atengéo parafténeurs

De acordo com Hall (2010), o principio espiritual ehidade de uma nacéo é
formado por trés pilares: a meméria do passadoesejd de viver juntos, e a
perpetuacdo do patriménio (HALL, 2010, p.384). Aazéer estes apontamentos para o
futebol é possivel observar os mesmos aspectosomasituicdes das torcidas. Elas se
valem da memoria do passado, quando resgatam fiaosoraveis de conquistas,
glérias e idolos de sua entidade, inclusive adatanines que remetem a este passado.
Os individuos que compdem a torcida também ténmsejdale viverem juntos, ou seja,
estarem juntos nos momentos de ‘alegria e dorirde + € o sentimento que os une,
nos dias de jogos em um espaco cativo do estadsmnoiiente a televisdo, seja em um
bar, restaurante e ou na residéncia de qualguedeales; e por fim, sem duvida, a
torcida tem o desejo de perpetuar seu patrimonie,nda mais € que o préprio clube
pelo qual torcem, seja de maneira pacifica ou ifmtigasPortanto, podemos considerar
uma torcida de futebol como mais uma das tantagdew imaginadas’ da pos-
modernidade. Outras manifestacbes grupais da smEedontemporanea, como a
religido e a politica — com as diversas igrejas agtigps — também assumem
configuracdes déacao’ em tempos pos-modernos. O que reforca este sentirde

‘nacdo’ vinculado ao futebol é que “(...) ao se identificam uma determinada equipe,
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o torcedor se opde aos torcedores das outras sflg@UZADA, 2011, p.5), e isso
contribuiu para a identidade do sujeito neste resaco. Diversos clubes nos dltimos
anos — como Grémio, Corinthians e Flamengo — ssxasal, inclusive, do conceito e do
discurso denacao’ para conquistar adeptos, fortalecer a imagem er amesédo da
torcida. O mundo globalizado disponibiliza tantasrfas de democracia, religiosidade e

times para torcer.

Para avancarmos nas discussdes torna-se impoféaeteum guestionamento:
Como séo estabelecidos os grupos sociais dos twesedle um determinado clube?
Imagino ser ainda um questionamento sem respo§tatisla, que vai requerer maior
aprofundamento das investigacfes e analises. Hantamto, uma pista que ja posso
apontar: “Raymond Williams (1961) identificava tifsos de relacdes histéricas que
individuos ou grupos sociais mantinham com ingttes: como membros, clientes ou
consumidores” (GIULIANOTTI, 2012, p.6).

Os comportamentos dos torcedores apresentam tcagasteristicos quando
esses se deslocam para o0 estadio ou qualquer lagap como em uma procissao
religiosa, onde vao adorar sua divindade e exarogademonios’ inimigos. Ha poucas
décadas os pais tratavam de doutrinar os filhoa pae seguissem o0 mesmo gosto
clubistico paterno ou familiar, pois causava defrtm ter um torcedor adversario
convivendo no mesmo lar. Tal situacdo ndo mudouptetamente, mas o contrario ja
ndo €é mais visto com tanta estranheza em periogoglabalizacdo e novas
configurag@es familiares e de torcedores. Na copteameidade, o vinculo com o clube
pode ocorrer pela forga midiatica do idolo. Os medh exemplos da atualidade séo os
jogadores de futebol Cristiano Ronaldo, Neymar adVleque provocaram uma ‘onda’
de novos torcedores do Real Madrid e do Barcelasaectivamente, independente das
cidades onde residem esses novos aficionados. Ziordarianga a se tornar torcedora
de determinado clube, utilizando o icone da equipeima estratégia revelada por
alguns familiares. A irregularidade técnica do @del fato comum de ocorrer com
qualquer jogador profissional — poderia afastana¥itos torcedores do clube, mas isto
nem sempre acontece. O comportamento do torcedtgoédificil de justificar e esta
ligado ndo s6 ao jogo em si, mas também a idemific que cada um tem com seu
clube ou celebridade, ainda que esta ndo possassiderada essencial ou pura. Nos
identificamos com uma equipe ou idolo por ques&tros que passam despercebidos

naquele instante ‘magico’ de unido eterna. Jottaaliempiricamente, defendem que os
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brasileiros “torcem por quem ganha”, fazendo anatodo futebol com outros esportes
que provocaram fendmenos recentes como a formulaoutdnis e o vélei, onde

personagens ou equipes nacionais se destacaraitiimas décadas.

As identidades referenciadas por Hall (2010), nteldol, estdo sendo
abandonadas, ou melhor, estdo desaparecendo rempamaneidade em virtude da
globalizacédo e da mercantilizacdo da modalidadejytora de “pessoas-mercadorias”
na sociedade de consumidores (BAUMAN, 2008).

No Brasil, os torcedores tém menos identificac&@bistica local (...).
No Brasil os clubes das cidades interioranas €ilieas nem sempre
sdo os da preferéncia dos moradores. Normalmentdubes da cidade
sdo uma segunda opgao depois de um grande clulbalm@ete o

jovem faz um processo de identificacdo com um chdxecedor que
sera para ele um simbolo de vitdrias e sucess(REIS, 2006, p.85)

Ha transformacdes identitarias no futebol entrangas e jovens, com a criacéao
de novas torcidas e de clubes juvenis ‘imaginadS80 novos espacos e tempos
liguidos que se apresentam, onde torcidas de classes, m@&asros e'nacoes’
futebolisticas teoricamente ‘diferentes’ passaraooraviver momentaneamente juntas
em torno do novo ‘simbolo criado’. “As grandes tiwldades sociais que estabilizam
nossas identidades — as grandes coletividadesesti classe, raca, género e nacao —
tem sido tensionadas profundamente em nossa émmc&rgmsformacdes sociais e
politicas” (HALL, 2010, p.342, traducdo minha). &1¢as e jovens buscam novas

identidades a cada dia.

O torcedor esta determinado a um circuito de coonsuma qual o futebol € o
altimo elo desta cadeia. Os jovens torcedores deb&l pés-moderno apresentam
comportamentos renovados em relacdo aos posiciomasneque estdvamos
acostumados ha menos de trinta anos, ou seja,d#éada de 1980. Para ser torcedor
de um time era necessario um vinculo identitarzalloque remetesse aos costumes
regionais, e também, frequentar o estadio em dijoges, ter a camiseta do time,
conhecer os idolos do presente e do passado, gudiigiparin loco das atividades
desta’nacdo’. Era raro encontrar torcedores do Inter ou do @répor exemplo, em
outras regides que ndo fossem habitadas por gawha®lonizadas por esses. Da
mesma forma, antes da entrada do novo miléniop@nao comum ver camisetas do
Barcelona, do Real Madrid, do Chelsea, do Bayermityie, do Flamengo, do
Corinthians, do Santos e tantos outros times debd@ltcirculando pelas ruas de Porto
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Alegre. Hoje, é possivel ser um torcedor apaixorgegualquer clube do mundo sem
nunca ter pisado no estadio desta agremiagao,numesmo ter uma camiseta do time
escolhido. Os vinculos surgem como consequénciatéiasa midiatizacado do futebol,
com canais de tevé especializados na modalidade érgnsmitem diariamente jogos,
principalmente dos torneios europeus. Também héents artefatos ao alcance de
criangas e jovens, congames produtos esportivos — que se tornaram moda ihfant
juvenil —, miniaturas de jogadores e outros acessdutebolizados A globalizacdo
proporcionou o0 surgimento de novas torcidas, pgradoiente de clubes europeus, nos
mais longinquos cantos do planeta. Camisetas dis angersos clubes de futebol
circulam pelas grandes metropoles e até pelas pagurdades do interior, ainda que
seja num passo mais lento e desigual. Em estadhsgdiros ndo se vé s as cores das
equipes que estdo se enfrentando naquele jogoitspeEla uma gama de escudos,
simbolos, acessorios, publicidades e nomes deastlele times nacionais e
internacionais, além de selecionados estrangeiros.
O mercado de torcedores de esportes esté se tormais global. Isso
significa que um modelo de torcida que ja dura éou® — o do
homem que torce pelo time de sua cidade e que tneldgai o amor
pelo clube — esta desmoronando. O novo torceddratimdo ira
alegremente desprezar sua liga doméstica. (.sp & ainda mais
verdadeiro nos Estados Unidos, na China ou no Jgmfiees cuja

maioria dos torcedores de futebol se tornou adiutante a segunda
onda de globalizacdo do esporte. (KUPER; SZYMANSXIU.0, p.175)

As identidades futebolisticas ndo sdo mais fixass [{...) todos nGs estamos
compostos por multiplas identidades sociais, eptauma. Todos fomos construidos
de maneira complexa, através de diferentes cassgatiferentes antagonismos (...)"
(HALL, 2010, p.327, traducdo minha). Assim, temagehtorcedores de ndo s6 um
clube, mas de varios clubes, ou seja, individuas aflotam multiplas identidades no
futebol, e que se permitem adotar lados contradgd@ cada semana ou a cada rodada
de campeonato. Como destaca Hall (2010, p.392ud¢émd minha), “é muito pouco
provavel que a globalizacdo destrua as identidagesonais. E mais provavel que
produza, simultaneamente, novas identidgii@saise novas identidaddscais’.

Em busca constante de novas identidades, os jo@egriguram ‘neo-tribos’ do
futebol, com caracteristicas préoprias de cada gmypaova‘nagdo’ imaginaria no

tempo e espaco.
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Mais do que no caso de nacles, onde existem ofatoses de
integracdo (historia, idioma, costumes, sistemdtipoletc.), o futebol
moderno é poderoso criador de microssociedadese papel é
fundamental nas sociedades ocidentais, que ao ecdsizarem,
industrializarem, massificarem, uniformizarem, gdm em certa
medida os tradicionais grupos sociais, econdmimdgjrais, religiosos,
sexuais, etarios. O futebol permitiu a formagcaadgatidades grupais
em torno de clubes, (...) (FRANCO JUNIOR, 20071p)3

E possivel perceber que ha varios significadoseptes na atitude dos diversos
grupos que se unem em torno do futebol ou dos $cdaenodalidade. Nao ha duvidas,
sobre afutebolizacdoda cultura nestes jovens, pois eles poderiam quiaroutros
segmentos e aspectos culturais na escolha do gemhmdo’ do grupo, mas escolhem o
futebol. Ha& também claras hibridacfes nestes;0es’ juvenis. Global e local se
mesclam de tal maneira (com cores, nomes, simbol)sgue a nova entidade
imaginada adquiri contornos historicos e tradicagnaesmo sendo recém criada e
restrita a um espaco determinado, e ainda com mlaamlidade atrelado ao periodo
qgue o clube ou celebridade estard em destaquedia. i@is integrantes destes ‘clubes
futebolizadosse vinculam a novas identidades, ou seja, passén uma ligacdo n&o
s6 com o restante do grupo que também adquiriummeartefato, mas também com
todas as representacdes que estdo estampadamsraliocclube estrangeiro, os valores
do mercado internacional, as marcas, os jogaderésebol, e os aspectos culturais.

No futebol, o universo torcedor vai além da “dispger e imediatismo”
na medida em que motiva a formacdo de solidariedaptapais,
projecbes do coletivo ou projetos coletivos queefiazcom que
torcedores ultrapassem o0s limites da pratica im&nial de
consumidores de futebol ou necessidades psicokdicadiatas ante

outros consumos que permeiam suas existéncias. EDOL 2012,
p.155)

Os torcedores, agora, sdo vistos como consumideresym cenario onde o
publico espectador ndo importa mais e sim o tet¢éagder. Diante do quadro, “(...) os
controladores do futebol buscam um novo tipo dentdi, os ‘pds-torcedores’, sujeitos
criticos, reflexivos e formadores de opinido, coatepcial de consumo consciente”.
(DE PAULA, 2001, p.5)

Historicamente marcado pela paixdo e pelo arrelsatimcoletivo, o

futebol torna-se o carro-chefe da industria doeteimento e o tema
central de inimeros e diversos apelos publicitagesdo utilizado para
vender de tudo. A plasticidade da mercadoria futpbomite que ele
seja vendido ou comercializado sob diversas formad:V, no telefone

movel (novo e promissor mercado), jogos eletrénamsliversos tipos
(inclusive aqueles que simulam a administracdoadite financeira dos
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times), revistas especializadas, albuns de figaankem sites com
conteudo exclusivo (partidas, gols, melhores moasnt(ALVITO,
2006, p.456)

O alvo principal das grandes marcas do futebolnaigonal passou a ser as
torcidas ou torcedores infiéjsmodelo no qual se encontra a categoria fthogeurs
(GIULIANOTTI, 2012). Passo a analisar com mais e&é&no comportamento desta

categoria nas paginas a sequir.

Jovens torcedores contemporaneos: a identidadi&neur

Bauman (2005) defende que as identidades flutuam aro Na
contemporaneidade os veiculos midiaticos mais pnaaiiem relacdo as identidades
juvenis sdo a internet, ainda a televisdo e, agasaaplicativos disponiveis para
aparelhos moveis (telefones e/ou tablets). Diandene publico infantil e juvenil esta
em contato com mensagens e enunciados espetaadtamizpor esses meios que
produzem as mais variadas sensacfes de pertencimemistanciamento, emocao ou
aflicdo, simpatia ou antipatia, entre outros seeiitos, relacionados as celebridades e
marcas (sejam estas institucionais, de entidademevamente comerciais) que atraem
e fisgam criancas e jovens. “J.Alt (1983) argumergoe a televisdo havia ‘dissolvido’
a identificacdo clubistica local, de forma que @peetadores de esporte norte-
americanos ‘procuram no mercado de franquias o tjone incorpora os tracos de
vitéria necessarios™ (GIULIANOTTI, 2012, p.8). CQutEbol — sendo um desses
espetaculos midiaticos da contemporaneidade e aindaspaco de demarcacdo de
fronteiras, significados e pertencimento identitart exerce forte presenca e se

apresenta como difusor de valores no cotidiancadessancas e jovens.

A TV, que nas ultimas décadas se configurou comdniembro da familia’ é
uma das interlocutoras nessa permanente transfaomagmutacdo das identidades.
Criancas e jovens adotam os padrdes identitariesrgis sao celebrados e expostos em
cada periodo temporal. Vivemos hoje sob constamesformacdes sociais que vao
desde nossa posicéo profissional até afetiva. @rpade das relacdes sdo construidas e
desconstruidas em meses ou semanas, e mudam $mieqirEfluéncia, desde namoros
e amizades, relagdes de trabalho, até o futebeéldcidade das informagdes contribui

% Segundo estudo da Fundacéo Getulio Vargas (FGZp@e, no Brasil, as torcidas mais infiéis, ou seja
que ndo comparecem ao estadio em momentos de fleaidionento técnico e com poucas conquistas de
titulos, sendo as mais suscetiveis a mudancassimAtlético-MG, Grémio e Internacional.
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para este aceleramento da vida. Sendo assim, i@l djie pessoas tdo transitérias
construam lagos profundos de qualquer tipo, messno dubes de futebol” (KUPER,;
SZYMANSKI, 2010, p.213). Tal situacéo ja foi vecidida em varias partes do planeta,
como na Escdcia, por exemplo:
A conectividade global da televisdo moderna, o amedas
competicbes de futebol internacional, a sofistioagitética dos
jogadores estrangeiros, e os fracassos dos jogadeo®ceses contra
oponentes estrangeiros foram todos fatores quartorgos jogadores,
autoridades e torcedores na Escécia a reconcestuss praticas e

identidades de futebol dentro de um contexto debaldizacéo.
(GIULIANOTTI, 2003, p.48)

Por isso, ndo podemos nos surpreender e nao devea®Xxigir, que criangas
e jovens tenham um amor profundo por este ou aginetede futebol como ocorria ha
cerca de 30 anos atras. Entre a nova geracdo,ca tmnstante das preferéncias
clubisticas ja esta ocorrendo e podera se inteas#im poucos anos. Prova disso sdo os
comportamentos de criangas e jovens que a cadssdihem a camiseta de um clube
ou de uma selecdo que melhor Ihes convém, aindanguéenham simpatia por um
clube local, mas sem a necessidade de mantdagmeterno’com qualquer um destes.
“(...) Como qualquer mercadoria, o futebol € h@e alguns casos, visto como um
simbolo de diferenciacdo e distingdo social pargel@g que conseguem consumi-lo”
(RODRIGUES & SILVA, 2006, p.169).

Bauman (2005) coloca estes individuos em comuns&dalearda-roupa’. Estes
grupos que se formam por alguns instantes nos waaiados espacos (ruas, bares,
festas, escolas, redes sociais,...) ndo apresentalquer relacao afetiva-emocional que
os una fora daquela circunstancia. Sd@acoes’ imaginadas movidas por qualquer
evento espetacular, como uma empolgante partidéutéeol, desconstruidas mais
rapidamente do que sdo agrupadas. Apos vivendansacdo do momento unificador,
cada elemento retoma sua identidade individual pasteriormente — seja de forma

imediata ou ndo — buscar uma nova identidade caleti

As comunidades guarda-roupa sao reunidas enquardamdespetaculo
e prontamente desfeitas quando os espectadoresaapa®us casacos
nos cabides. Suas vantagens em relagdo a “coisaingénséo
precisamente a curta duracdo de seu ciclo de valprecariedade do
compromisso necessario para ingressar nelas e fangm breve
tempo) aproveita-las. (BAUMAN, 2005, p.37)
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A condicdo pode ser visualizada em diversos jovgns,usam tanto camisetas
de variados clubes de futebol como demais artefattebolizadosespecialmente
gerados pelo seu grupo de amigos ou, simplesmgateutras agremiacoes, por vezes
consideradas rivais em territério estrangeiro, mas ganham outra conotacdo no
cenario local. Vivemos em um mundo de diversidadpslicultural, no qual, de acordo
com o tedrico aleméo Hans Ulrich Gumbrecht, ndarémos sem marcos identitarios,
apenas ja estamos adotando uma condi¢do maisdlegive nos transforma varios em
um sO, ou um sO em varios. O processo de globalizda cultura, pela rapida difuséo
na indastria cultural dos novos estilos de culjokem, transformou parcialmente os
jovens em consumidores de produtos especialmertecddos para eles, sejam
vestimentas, sejam estilos musicais, ou até dribggais. E o futebol faz parte deste
circuito.

No ambito futebolistico, atualmente, tudo se trams& em mercadoria.
Tal mudanca do futebol apoia-se num principio loasie marketing:
criar expectativas sobre seus produtos e servigpayés de acoes
explicitas e implicitas de marketing, transformanda@m um objeto de
desejo por parte dos consumidores. (RODRIGUES &/8IL2006,
p.180)

Para isso a modalidade, sem que haja a percepgia diimediata do publico
torcedor-consumidor, esta se transformando rapidemeas Ultimas décadas e, novas
mudancas deverao ocorrer nos préximos anos cottesagcées dos jovens clientes que

estdo sendo (re)modelados pelo procesgatdbolizac&o

A modificacdo arquitetdnica dos estadios fez cora ge observasse
uma tendéncia a mudanca de padrdo, com a prografigiinuicdo da
capacidade do publico. (...) a figura do telesphntpassa a constituir
uma peca-chave no espetaculo esportivo, cada viszomavertido em
espetaculo midiatico. (...) Em termos quantitativos torcedor de
televisdo supera, de had muito, o espectador nasliest (...) Entre
jovens e adolescentes, tornou-se frequente o atssistir aos jogos
juntos, quer seja em casa, nos bares ou em esEaErEados como 0s
clubes. Os condominios dos grandes prédios, ponmre afiguram-se
igualmente locais de encontro para ver as partieias grupo”.
(HOLLANDA; AZEVEDO; QUEIROZ, 2014, p.22-23)

O futebol p6s-moderno, extremamente midiatizadspetacularizado, buscando
a cada dia novos mercados e clientes, produz nuyoportamentos em empresarios,
dirigentes, atletas, torcedores e aficionados, nsefstes adultos constituidos e
estabelecidos economicamente ou jovens e recéndoasqgue ainda trilhardo seus

caminhos identitarios e profissionais.
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(...) essa hipermercantilizacdo foi guiada por wma de capital
extraordinarios e de natureza diferente, que entrarjogo através de
fontes completamente novas: redes de televisdegtélite ou pay-per-
view, internet e corporacbes de telecomunicacOedyrichntes
transnacionais de equipamentos esportivos, emprdsagelacdes
publicas, e as principais bolsas de valores atrd@égnda de a¢des dos
clubes. (GIULIANOTTI, 2012, p.9)

Suponho que estejamos aos poucos nos tornandadcesedistantes por um
lado, mas muito proximos de seus ‘novos e instaasirclubes e idolos por outro. Pois
em tempos pés-modernos, contemporaneliguélos “(...) muitos torcedores apoiam
‘varios times rivais ao mesmo tempo’ e estdo sentqmeando de clube preferido”
(KUPER; SZYMANSKI, 2010, p.201). Percebo que naahtlade, as criancas e jovens
buscam se identificar muito mais com as celebrigslddeebolisticas do que com o0s
clubes de futebol e, este comportamefifmeur nos conduzird para um novo e

duvidoso cenario da modalidade.

Recente pesquisa realizada pelo IBOPE Repucom ampdnsar sobre isso.
Segundo dados do instituto, no estudo realizado afcionados de futebol entre 16 e
29 anos de idade, mais de 60% dos entrevistadegntotambém por um clube
estrangeiro além de um clube brasileiro e, umaetarde 17% acompanham apenas
equipes internacionais, com destaque para os tempanhdis do Barcelona e Real
Madrid neste momento, apesar das evidéncias deiroesgo dos simpatizantes por
clubes ingleses e também pelo Bayern Munique, émAhha. O dado chama atencéo
porque houve um crescimento de 4% de 2013 para €0fddera subir nos proximos

anaos.

Apontamentos como este que me fazem continuar tiggeslo o tema nos
préximos anos, com objetivo de apresentar analisaes aprofundadas. Portanto,
encerro este ensaio lembrando que o campo esti® g@laea novos estudos e pesquisas

e, principalmente, que tal assunto ndo esta deafatguma esgotado.
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