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Resumo: Este artigo apresenta resultados parciais e bredesa de pesquisa sobre as
identidades juvenis na Regido das Horténsias, amun hos municipios de Canela,
Gramado e Sé&o Francisco de Paula. Utilizamos agasscomo espaco para a coleta de
dados, por estas estarem configuradas ainda cayaode aquisicdo de conhecimento e
também por terem se tornado mais um dos palcos gsmfjavens contemporaneos.
Apresentamos os resultados iniciais de Sao Frandis¢aula, com breve analise, onde
musica consumoe festasforam indicados como areas de interesses dos jodesta
cidade.
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Youth identities in the Horténsias Region: Sao Fracisco de Paula

Abstract: This article presents results and brief researelyais on youth identities in
the Horténsias Region, focused in the cities ofdlnGramado and S&o Francisco de
Paula. We use the school as a space for the ¢ohleatt data, these are still defined as a
place of knowledge acquisition and also have becamee one of the venues for
contemporary young people. We present the inigalits of S&o Francisco de Paula,
with brief analysis wherenusi¢ consumptionand parties were indicated as areas of
interest of young people in this city.

Keywords: Identity; Youth; Sado Francisco de Paula; School.

Introducao

A juventude na contemporaneidade deixou de serfasgaetaria para ser muito
mais uma questdo de comportamento e estilo de t&#a.jovem” nos tempos atuais
envolve toda uma rede de significados que séo ss@ies nos mais variados espacos,

entre eles, a escola. Os individuos produzem serm< buscando a insercdo ou
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reconhecimento de um grupo social estabelecidodou As constantes mutacdes dos
jovens, que hoje trafegam neste segmento — tadvee os 12 e os 40 anos de idade —
sao perceptiveis no cotidiano das sociedades (SARB@7). Os comportamentos dos
espacos publicos sdo transmitidos e transformadosontexto escolar. Este ensaio
apresenta resultados parciais e faz parte de uswuiga que pretende investigar as
identidades juvenis na contemporaneidade no ceradolar, com foco na Regido das
Horténsias. Nesse estudo preliminar, desenvolvigio 2015, nos debrugcamos em

identificar as identidades juvenis no municipicSd® Francisco de Paula.

Pretendemos encontrar respostas para as expresafisfgrmacoes, vivéncias e
experiéncias da juventude na constituicdo de suateatidades na contemporaneidade.
Acreditamos que os jovens buscam se identificam®ce “em” grupos sociais como
forma de diferenciacdo e ascensao social; queessidddes juvenis sdo expressadas
sob diversas formas, constituindo grupos identifits} a partir de processos culturais
globais e locais. Estas identidades seriam tramsidas e vivenciadas de acordo com o
tempo e espaco de cada grupo, sob condi¢cdes Badisenciadas por aspectos globais
e, portanto, passariam a ser utilizadas como sosldé¢ representacéo e significacédo
para 0S grupos sociais jovens. Através de meto@dsate identificacdo, descricdo, e
classificagéo, esta pesquisa busca identificath@wer e analisar as identidades juvenis

na Regido das Horténsias.

Antes de apresentarmos o0s resultados da primeafga,erealizada em Sao
Francisco de Paula, consideramos importante fazeramoa reflexdo sobre alguns
aspectos que envolvem a diferenca e a juventuademdrio contemporaneo, imergindo

neste campo cultural.

A diferenca, os ‘diferentes’ e os ‘outros’

Devemos considerardiferencadentro de processos em movimento, ou seja, um
devir, como destaca Schopke (2004) ao analisamstrtgdo do pensamento na obra
deleuzianaDiferenca seria romper 0 meétodo, ou em outras palavrasredifa em
pensar diferente. Um “novo” pensamento que “forcpeasar” e, que gera acao de
criacdo. Mas talvediferencando seja so isso. A autora chama atenc¢do panasadgros
comuns que podemos cometer ao tentar redudifeeencaa simples representacdo ou a

identidade. Este € um aspecto que em principiqorexscupa, pois nas analises futuras
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acabaremos navegando em debates em torno da atentiBichopke (2004) destaca que
€ na repeticdo que diferencase faz autenticamente presente, mas ao mesmo tempo
revela os perigos de reduzi-la a atos repetitigmd) pena de perder seu carater
anarquico e subversivo, caracteristicas imparedifdeenca Sendo que a repeticdo
também nédo pode ser confundida com a generali€aeo Deleuze nos mostra, o que
temos na grande maioria das vezes sao passagensmalepara outra ordem de
generalidade e, ndo em si uma repeticdo, poisésaria possivel transgredindo as leis
da natureza. “(...) E pela generalidade que repstitndos os dias as mesmas acoes:
levantar, tomar café, trabalhar etc. Nunca repetimealmente, apenas fazemos de
forma semelhante (...)” (SCHOPKE, 2004, p.36). Asadd grandes ordens da
generalidade sdo a semelhanca entre os sujeitosgaivaaléncia entre os termos que

designam esses objetos particulares.

Para ndo cair em armadilhas da linguagem tambénovaniizar rapidas dicas
de Tomaz Tadeu da Silva (2002), sobre as impediagmadentidadee dadiferenca
Diz o autor que “a identidade joga pelas pontaguanto que a diferenca pelo meio”, o
que nos faz pensar quadentidadepode ser caracterizada com uma das ramificacoes,
ou produto, daliferenca No entanto, ndo podemos tentar coloca-las em asmo
campo conceitual, pois “a diferenca — submetidareégras da identidade e da
semelhanca — torna-se passivel de ser ‘estabélgqmiigue obedece aos critérios
rigidos do raciocinio légico e representativo” (SGPKE, 2004, p.22). Isto reduziria a
capacidade ddiferencaa simplesmente ser, masliferencadevém, pois diferencaé
mais do que apenas um desvio da norma, ela é urmmioo sem lei (SILVA, 2002).
Ainda, nas palavras de Schopke (2004), Deleuzexckesiue aiferencasubmetida as
regras de representacao tornar-se prisioneira merg@lade, portanto diferencaesta
na ordem da proliferacdo e ndo da representacdtan®y a identidade precisa da
diferenca ou seja, aiferencaé aquilo que perturba o fechamento da identidaule,a
torna fluida e porosa (CASTRO, et al. 2006).

Vale lembrar que, historicamente, as “filosofias diferenca” criticam valores
universais da cultura politica eurocéntrica, qoestndo posicionamentos fundacionais
e filosoficos para o estabelecimento de certoseltdis”, analisando sua construcao
genealoOgica e discursiva, nas transi¢cdes do “digtitino” para o “direito natural” e,

posteriormente para o “direito humano” (PETERS, @0@onforme Derrida (1981,
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apudPETERS, 2000) diferencarefere-se ndo apenas ao “movimento que consiste em
diferir”, ela é vista determinando os limites ligficos do sujeito.

Mas afinal, adiferenca esta relacionada em ‘ser diferente’? Respondemos,
inicialmente, que sim. ‘Ser diferente’ no contextontemporaneo nao é apenas
apresentar caracteristicas fisicas, modos de $ie ®egle se configurar esteticamente,
além de exibir comportamentos transgressivos acegtieestabelecido como o padrdo
socialmente aceitavel. ‘Ser diferente’, de fataiakmbém abusar ddiferencacomo
modo de pensar. Aliferencando pode ser entendida no sentido estruturalista d
diferenca entre coisas identificaveis, mas no dentie variacdes abertas. Portanto, a
identidadeseria apenas uma das possibilidades, ou melhopraduto dadiferenca
Conviver com aliferencanéo é tarefa facil, podendo ser muitas vezes fmi@ngustia
e inseguranca. Pensamos que seja interessanteestagsa definicdo do pesquisador

Carlos Skliar (2015) sobre o problema dos ‘difezsit

Os “diferentes” séo sujeitos assinalados e estigautds, cuja descricdo
resulta de um longo processo de construcdo e iBeenlferencial. Esse

processo € chamado de “diferencialismo”, ou sejma uforma de

categorizagdo, separacdo e diminuicdo de algumacasaidentitarias

vinculadas ao vasto e cadtico conjunto das difeenbumanas. As

“diferencas”, sejam elas quais forem, ndo podencawer descritas como
melhores ou piores, superiores ou inferiores, boasmas, normais ou

anormais, etc. O fato de que algumas identidades)arcas identitarias, sejam
consideradas diferentes, nos sugere que se produzcerto tipo de

diferencialismo, ou seja, que essas marcas coasidemegativas, colocam-se
em relagdo de oposicao a ideia de normal, de niofack. (SKLIAR, 2015,

pp.25-26)

Juventude contemporanea

Historicamente, no periodo moderno, o jovem foieapntado como um
problema social, vinculado a atos de violénciaoitdls, com énfase em sua indisciplina.
Dayrell (2005) aponta algumas caracteristicas m&saque geralmente ainda sao

atribuidas a juventude:

[...] Na “falta de respeito” nas relacdes entrgaes e com o0s professores, na
sua “irresponsabilidade” diante dos compromisseslages, na sua “rebeldia”
guanto a forma de vestir — calcas e blusas larguasgpiercings tatuagens e o
indefectivel boné —, o que pode ser motivo de tonfluando a escola define
um padrdo rigido de vestimenta. E comum tambéme ewgr professores o
esteredtipo das geracgdes atuais como desinteresgatta contexto social,
individualistas e alienadas, numa tendéncia a codrpa as geracles
anteriores, mitificadas como geragBes mais complida®e e generosas.
(DAYRELL, 2005, p.54)
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Sem deixar completamente tais caracteristicas dpaseado recente, nas
sociedades pos-modernas a juventude comeca asteeviratada de outra forma, pois
adquiriu novos contornos, principalmente com o attvede novas ferramentas
tecnolégicas de comunicacdo e também de novas pgiee familiares, com pais
separados, pais-adolescentes, e av0s, tios e irmads velhos assumindo papéis
paternos e maternos. Sao sujeitos de uma novadgenascidos e engendrados em uma
tecnocultura. Ha novas midias que subvertem commpksite as antigas formas de se
comunicar (OLIVEIRA e TOMAZETTI, 2010). O ‘novo peib’ passou a ser nao haver
padrdo. H4 um ‘borramento’ de fronteiras e a juvdatse expande e se confunde. Os
desejos e sonhos que conduzem 0s jovens na sceiddacdonsumidores dos tempos
atuais também modificam suas condutas em relac@u@aestavamos habituados em
tempos modernos e sélidos. Os jovens sdo ndmadsta (2012) caracteriza as acoes

gue engendram o comportamento de jovens do noénmiil

Eles procuram incansavelmente inscrever-se na raultglobalmente
reconhecida e fazer parte de uma comunidade demihsres de artefatos em
voga na midia do momento; produzem seus corposrdefa harmoniza-los
com o mundo das imagens e do espetaculo; carastese por constantes e
ininterruptos movimentos e mutacdes. (...) jovams ljuscam infatigavelmente
a fruicdo e o prazer e, nessa busca, borram frastele classe, género e
geracdo. (...) vao se tornando o que séo, viveola £ondicdo pés-moderna.

Quando criancas, os jovens pos-modernos, foramaddacpelo que podemos
denominar de ‘babéas-eletronicas’, ou seja, passawvaito mais tempo em frente a
televisdo, computadores, videogames, do que ndaescose dedicando as tarefas
escolares; condicdo que ja esta presente desdmdadde 1990 e com produtividades
mais significativas apds a virada do milénio. Ocaio de novas areas pedagodgicas €
defendido por Steinberg (2004), ou seja, “sdo aguelgares onde o poder € organizado
e difundido incluindo-se bibliotecas, TV, cinemgsrnais, revistas, brinquedos,
propagandas, videogames, livros, esportes etd@4(p.

Costa e Momo (2009) ao discutir trechos do liwrescola tem futurofia parte
inicial do artigo A conveniéncia da escoldambém abordam esta tematica citando
alguns autores presentes na obra quando apontanprgoessos culturais bastante
complexos estdo ocorrendo fora da escola e afetandscola. Ainda conduzindo
conversacOes do livro nessa parte introdutoriartigoa as autoras chamam a atencgao
para o fato de que “tudo que acontece na escolditesre tramas dentro e fora da

escola” (2009, p. 521), e esquecer ou negligeiwsarimplica sérias consequéncias.
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O espaco que esta nova configuragao da juventigs®pa ocupar na sociedade
ocidental capitalista pode ficar mais claro quaadalisamos que ja surgiu, nas ultimas
décadas, um novo grupo de consumidores. Sarlo 189Tanclini (2004), ao
caracterizarem 0s jovens, salientam que fazer gagi grupo é uma questao de estilo,
ou seja, ndo ha uma faixa etaria determinada eosiestilo jovem’. A juventude
comeca cada vez mais cedo e se estende por dépadasdo o individuo, por desejo,
transitar nesta geracao facilmente até os 40 anatade. No entanto, segundo Canclini
(2004), mais que trabalhadores satisfeitos e segseoconvoca 0S jovens a serem
subcontratados, empregados temporarios, e bussadereportunidades eventuais. E
um grupo geracional que n&o reconhece seu pass#nsabe seu futuro, e para o qual
o modelo de triunfo social € ser um laig- brother Ainda, segundo Sarlo (1997), ser
jovem, para 0s muitos que adotam esse estilo, tgas@nvantagens de trazer a cena a
sexualidade e se desvencilharem das obrigacOespensabilidades da vida adulta. A

juventude € um territério onde todos querem vimedefinidamente.

Nos valendo das palavras de Bauman (2007), naduém do livroVida
Liquida intitulada ‘Sobre a vida no mundo liquido-modernodescrevemos
comportamentos dos jovens consumidores na sociguesdmoderna e contemporanea.
Nos dias atuais, “livrar-se das coisas tem prialgdsobre adquiri-las” (p. 8). “A vida
liquida € uma vida de consumo. Projeta o mundae@stos seus fragmentos animados e
inanimados como objetos de consumo, ou seja, gojete perdem a utilidade enquanto
sdo usados” (pp. 16-17). “Na sociedade de consursdninguém pode deixar de ser
um objeto de consumo” (p. 18). Do ponto de vista dedricos tradicionais do
marketing, 0S jovens consumistas tém habitos dspexci mudam de opinido
facilmente, buscam sempre por novidades e procun@as qualidade do que
quantidade, se relacionando com tendéncias e galBstdo constantemente ligados as
novas ferramentas tecnolégicas, e muitas vezes divansas midias (internet, iPod,
tevé, telefone movel, aplicativos ...) interagindo mesmo tempo. Os jovens sao
educados por esses meios por estarem expostossaagtefatos. Trata-se de um grupo
diferente no ato de consumir, por ja administrargraticamente sem apoio, influéncia
e vigilancia dos pais, 0 “seu dinheiro”, ainda qeste provenha dos proprios
progenitores.

Os jovens apresentam um carater nomade, com vinflaldveis e assuncao de

identidades fugazes, rejeitando modelos arbitr&iverdades cristalizadas pelo tempo.
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Ao mesmo tempo buscam respostas em narrativagaeéthtribos juvenis, abertos ao
didlogo, a incerteza, e a fugacidade dos relacientos (OLIVEIRA e TOMAZETTI,
2012). Em resumo, 0 jovem contemporaneo se ofgraie ser visto ou recebido pela

diferenca

Os jovens sabem da diversidade étnica, etariaial spe compde uma grande
cidade e possuem seus pontos de vista sobre asngiéis e desigualdades
entre as pessoas. Este saber ndo é algo estatisgemnaltera constantemente a
partir dos encontros que os jovens tém com os suiaocidade. (CASTRO et
al. 2006, p.438)

Ha ainda outros aspectos vinculados a juventuge|agos em recente pesquisa
da Pontificia Universidade Catélica do Rio Grandesdl (PUCRS), que nos interessam
para as analises futuras. Apresentamos, aqui, iente alguns dados deste estudo que
traz uma revelacdo surpreendente: apesar de tsdasi@ancas comportamentais das
tltimas décadas, o jovem brasileiro ainda tem esuas grandes aspiracdes a formacao
de uma familia. No entanto, 0 que esta geracam@mtpor familia é algo bastante

diferente do conceito tradicional.

A pesquisddeias e Aspiracdes do Jovem Brasileiro sobre Ciboeele Familia

foi realizada com mil e quinhentas pessoas de idatte os 18 e 0s 34 anos, de todas as
regides do pais. Um dado que chama a atencaospieit@ a orientacédo sexual: chega a
28% a proporgéao de jovens que se declaram homasseow bissexuais. Outro choque
é religioso. O Brasil pode ser considerado o maégs catélico do mundo, mas entre os
jovens essa opcao € minoritaria. Apenas um emtcaslaizem seguir a igreja catélica.
Os ateus e agnosticos somam 25,5%. No que dizit@spamilia em si, a aceitacéo de
formas alternativas é expressiva. A maior partejoleens nao pretende casar na igreja,
ndo rejeita nenhuma forma de organizacédo familiacredita que os papéis de mae e

pai Sao unissex.

A mesma pesquisa revela outros pontos importantiessgrdo mais adiante
analisados. Por exemplo, os jovens da atualidazl@rsgdiatistas e pensam primeiro no
"eu" — antes de se casar, querem “arrumar a vi@és também tém como
caracteristica um certo utilitarismo no que dizpe#® a familia: sua visdo € de que o
grupo familiar é algo pratico e util. E uma gerat&operconectada para a qual ter
internet e wifi € algo muito mais importante do gussuir um freezer ou um carro. Por
altimo, destacamos quem os influencia nos momed&slecisdo. A maioria ainda

aponta os pais como maiores formadores de opimas,neste item aparecem também
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namorados, irmaos e familiares, lideres espirifuaiiBigos, e idolos e celebridades

como referencias a serem seguidas.

A escola, ainda, como um dos espacos dos jovenstearporaneos

Os jovens sao educados pelas expressdes culturaisog| cercam. Escola,
familia, amigos e também a midia operam estasftranacdes comportamentais. No
entanto, percebemos que escola e familia jA nasegaem mais auxiliar esses
individuos de forma satisfatéria na construcao das gdentidades bem como no
planejamento de seus projetos de vida. A juvendstie diariamente em contato com as
novas tecnologias midiaticas. “As territorialidad@suais e seus tempos parecem ja ter
sido incorporados como plataformas para a congird@ ‘eu’ pelas populacdes
juvenis” (OLIVEIRA e TOMAZETTI, 2010, 2012b). Quaieriam as produtividades
dessa situacdo? A midia, em especial a televis@tosyan onipresencga nos lares, tem
sido central na formacédo contemporanea. Nao élddentificarmos esse processo nas
sociedades atuais, quando vemos jovens repetinds, fgestos, comportamentos,
estética dos penteados e cortes de cabelos, edinajaupas e calcados dos seus idolos
para se assemelharem a eles. Ha um novo modetmdeucao de si no qual ser visto e
reconhecido visualmente pelos outros nestes difssenenarios tornou-se o mais
importante. As celebridades passam a ser vedetegsgetaculo para suprir 0
entretenimento humano (FREIRE FILHO, 2005). As iildes séo construidas a
partir dos discursos nos sistemas de representpgdaprcionando certa estabilidade
por estarem baseadas em referéncias comuns pa@geit®s, com fronteiras nitidas
entre quem esta dentro e quem esta fora, quemmpentequem é excluido (CASTRO et
al., 2006).

Mas onde, em que espacos, 0s jovens podem desBkes novodooks
moldados pelas influéncias midiaticas e operad@sdierenc® Costa (2009) e Costa
e Momo (2010) apontam as escolas como ‘novos’ éggegconfigurados — que, agora,
parecem verdadeirashoppings centeyscom saldes de estética, livrarias, farmacias,
boutiques, lanchonetes, cafeterias, jogos elew8rem areas de convivéncia, televisbes
espalhadas pelos corredores, sistema de intermefige ... —, como um dos espacos
preferenciais vislumbrados por esta geracao, pot@@scola € um lugar na cultura, e

um lugar onde a cultura circula, onde culturasre®m@tram e negociam, onde se produz
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e consome cultura” (COSTA E MOMO, 2009). “As essotderecem crescentemente
aos estudantes a mensagem pouco sutii de que stdoaevenda, incluindo as
identidades os desejos e os valores dos estudantes” (COSUA?)2 Portanto, de
acordo com Costa e Momo (2009) “ela [a escola] tambomeca a ser posicionada em
relacdo a esse novo jeito da cultura operar, e éamhos ensina muito sobre nosso
periodo histérico e sobre novas funcdes e siguifisada escola na ordem
contemporanea orientada para e pelo mercado” [@EIésnosso]. Quando nos
referimos ao ‘novo jeito da cultura operar’, estamfdosoficamente, falando sobre as
produtividades daliferencaneste campo. Para as autoras, a escola é maispagoe
entre tantos para a difusdo dos novos modos dgosem, de comportamentos

remodelados.

Apesar das inumeras transformacdes sociais nasasltiécadas, principalmente
desde os anos 1990 e — ainda — na entrada do nd&pnian algumas instituicdes
continuam sendo centrais e de referéncia na vidaaeaedades modernas e, agora, em
passagem tardia para poés-modernas. Talvez o metieonplo disso seja a escola, que
mesmo em tempdgquidos— quando os alunos sdo educados ndo mais sonetage p
professores, mas também pelas mais variadas nddatefatos culturais — continua
ocupando o espaco formal da educacdo. E ponto m&eso e se convencionou e
regulamentou, desde o século XIX, que qualquencaiaou jovem tenha o direito — e
porque ndo, também o dever — de frequentar a epacdaadquirir conhecimento e ser
preparado para e pela sociedade na qual estadinsémjueles que estdo fora desta
condicdo, sdo vistos comas outros, 0os excluidos que vivem em situagédo ‘anormal’.
No entanto, a sala de aula contemporanea se v&adzepela fluidez e instantaneidade
dos artefatos pos-modernos e, é encarada muitas \@mo um espaco de lazer
(OLIVEIRA e TOMAZETTI, 2010; 2012). Silva (2014) lsanta que a escola nao leva
em conta as diferencas e ndo tem oferecido espaeogssas manifestacoes, pois as
disciplinas classicas continuam sendo mais valdagado que 0s componentes
curriculares que envolvem a criacdo ou a express#inp musica, artes, teatro e/ou
educacao fisica. Veiga-Neto (2008) destaca que $eéoata de pensar a escola apenas
como produzida pela sociedade em que ela se inssetambém e ao mesmo tempo,
de pensa-la como produtora dessa mesma sociedadel?). Neste contexto, nao

podemos esquecer que a escola sempre produziutiaueoproduzindo experiéncias
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culturais, sem querer aqui avaliar se as mesmaba#oou Mmas na constituicdo destes

cidadaos.

A escola, hoje, se transformou em um grande paca @s jovens serem Vistos.
E neste espaco reconfigurado da contemporaneidagleos| jovens produzem seus
corpos, com roupas, penteados, acessorios e fert@snéecnologicas para serem
aceitosno e pelo grupo ao qual pretendem pertencer (ainda que @aegs instantes),
nos diversos momentos e preponderantemente duariteéervalos, que deixaram de
ter a caracteristica de recreio — vinculada a ag&é® —, e hoje estdo mais proximos de
uma grande festa devido aos sons e imagens quensfidos pelas diversas caixas
sonoras ou dispositivos portateis e/ou pelo prégistema de audio e video da escola,
assim como pelagibos que circulam pelos patios, corredores e demaiacesp S&ao
jovens acostumados a um contexto urbano de m@tmpartunidades de satisfacdo e,
que consideram a escola de Ensino Médio como nmaidas espacos de brincadeiras,
‘zoacOes’e gargalhadas contrapondo a ideia de lugar decia€ educacionais. Ouvem
as palavras docentes com displicéncia e indifefengafigurando uma relacdo de
estranhos entre professores e alunos. Vale lemgbobea escola moderna foi fundada e
criada a partir da “disciplina”, ou seja, a palagerve ndo sO para caracterizar 0s
diversos conteudos que devem (ou deveriam) senaties pelos alunos, mas também
no sentido de “moldar” os individuos para a soaedaeste contexto, “ser aluno” e
“ser obediente”. Kohan (2013) alerta que a “disogdl € um modo de exercer o poder
gue nasce e se desenvolve na modernidade, magsjwemextos contemporaneos nao
existe o poder por um lado e os individuos poraqutras individuos exercendo poderes
no que Foucault chama de a arte do governo. Del@aomm Ranciere (2002) “a escola
funciona, mais fortemente do que nunca, como armglogpmo “explicacdo” da
sociedade, isto €, como prova de que o exercicjpoder é o exercicio natural e Unico
da desigualdade das inteligéncias”. Portanto, pgaguos: Quando e quem exerce o
poder nos espacos escolares? Pensamos que noedet@ste texto esta resposta ja

esteja implicita, pois sempre que se exerce o EmElekerce também um contra-poder.

Sarlo (2005), ao escrever sobre 0s grupos soowen$, no trechblem esséncia
nem substancialo primeiro capitulo da obr@empo Presenteconvoca o0 socidlogo

francés Michel Maffesoli para afirmar que:

(...) a cena contemporénea deve ser pensada comoegpaco onde
perambulam tribos culturais, agrupamentos difegatinstaveis em torno de
interesses especificos (pela musica, pelo esgmta@s roupas, pela droga, pela
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sexualidade, pelo bairro, pela faixa etaria). Nagbvo, diz Maffesoli, e sim
grupos que, como um caleidoscopio, assumem fornséistds que duram o
gue dura o ato que 0S convoca: 0s cristais, arg&s/eds, do povo, se
reordenam formando figuras intensas, porém efém@GAaRLO, 2005, p. 19)

Necessitamos imergir neste campo ainda descomhecide se dao as novas
formas de viver dos jovens contemporaneos. Saweidghubs que buscam respostas para
suas vidas nas narrativas inéditas de tribos jgyaemiapesar de estarem abertos ao
didlogo desejam a perenidade dos vinculos quedsnasn como leais as suas propostas
de vida (OLIVEIRA e TOMAZETTI, 2010, 2012).

A diferenga como ‘interlocutora’ da juventude

Reconhecemos que vivemos em um periodo pds-moderimpie estamos —
talvez — em uma fase de transicdo ou reconfigurdgaoelacdes, ou seja, a constituicao
de uma ou de novas sociedades. Uma “sociedadeodteatnento” — lembrando que o
gue acontece esta fora de qualquer previsibilidadsde tempo produtivo e tempo de
lazer se confundem. Portanto, uma sociedade nais gsaindividuos funcionam
segundo a logica do trabalho imaterial e, onde émmbos espacos publicos e do
cotidiano produzem seus ‘ruidos’ de vozes, setssgrsuas reivindicacdes, seus gestos
de exigéncia, suas frustacdes e insatisfacbegsehatierogeneidades. Vivemos também
em sociedades que sao, supostamente, igualitAets “novas sociedades” apresentam
caracteristicas renovadas, como por exemplo: cag@erentre cérebros, por meio de
redes; dispositivos tecnologicos arrojados, quermdlizam a captura da memoéria e da
atencao; e processos de sujeicdo e de subjetiyagaoa formagdo de publicos, nos
quais 0s novos sujeitos transitam livremente (SARAI& VEIGA-NETO, 2009).
Neste contexto, o conhecimento torna-se ultrapasqadse no mesmo momento em
que é produzido. Segundo Schopke (2004), “sdo maelagda inspirando maneiras de
pensar e modos de pensar inspirando maneiras de.viv verdade desta populagcao
esta onde ela esta mudando; esta em suas bordasIAMIS, 2012).

E uma oportunidade para também enxergarmos e colosalentes sobre o
outro, caracterizado por “aquilo que uma cultura devtaeabertamente, reduzindo sua
alteridade por meio do encerramento, evitando @@eate se ver a Si mesmo nessa
alteridade e — ao mesmo tempo — ameacada porMIaRQZ 2013, pp.269-270). A
sociedade, de certa forma, foge e tem medo de eldadicar atencdo para os aspectos

que a cultura esta ocultando ou ndo faz quest@ernkar sobre. A provocacao feita aqui
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€ de destacarmos elementos ndo pensados denteohisgsia, utilizando estratégias
como a analise dos desvios, a inversao de temastiguando e problematizando
universais antropoldgicos. Bom exemplo para enxerga isso € a condicao
hegemodnica do padréo criado/inventado do homeneotat branco, burgués e cristéo,
gue inevitavelmente passa por nés. A pergunta de @stdo as mulheres, as demais
etnias, faixas etarias, classes sociais e religisle estdo as juventudes e os jovens?

A histéria nunca deu grande espaco para estasagesos.

Os jovens contemporaneos — que ja constituem esta sociedade — operam
seus pensamentos atravesidarenca abandonando as logicas modernas e sdlidas que,
principalmente, a quase totalidade das escolagranale maioria dos professores ainda
seguem em busca de uma tradicdo que ja naufragestaeultrapassada pela nova
tecnocultura. Ha4 uma nova linguagem e maneira degpeem curso nas quais termos e
conceitos que emergiram nas Ultimas duas décadamebackup download whats
upgrade, bytes, business, feedback, megastoreg-tiniu, freelance, sex appeal.
entre outros — sao utilizados para estabeleceelasdes (sejam estas de qualquer
ordem ou interesse; de trabalho, afetivas, ecor&@nic. fugazes) hoje vinculadas a
permanente atualizacdo, como se equivalessarftwaaresou aplicativos. S&o palavras,
termos, conceitos, produtos e artefatos que comd@z@iventude pds-moderna para a
(des)(re)construcéo da sociedade contemporanego\&atws submissos aos outros e a Si
mesmos pela multiplicidade de suas identidades camatanteé'processus” (MUNOZ
2014).

Os sujeitos langam mao de simbolos, constituidtzs p@magens concretas por
eles ostentadas (roupas, acessorios, objetos deurnoh e rituais
compartilhados entre os pares (modo de falar, ahdegis que frequentam)
para afirmarem o que séo. Esta afirmacdo € sempoampleta e parcial e,
como qualquer linguagem, esta sujeita a ambiguglad=uivocos. (CASTRO
et al. 2006, p.439)

S&o novos modos de ‘ser’, onde — assim como na nmiddee — continuam
prevalecendo espacos e/ou campos culturais comtas dle poder. Um poder que
muitas vezes ndo pode ser mais considerado hegemams apenas momentaneo, que
irA também estabelecer suas produtividades. Sedunglcault, o poder € produtivo e
esta disperso em todo sistema social, estandatastemte vinculado ao saber. O poder
€ produtivo porque ele ndo é apenas repressivotanmd®m cria ‘novos saberes’ — que
podem nao apenas reprimir, mas também libertam@®s saberes’ que sdo operados

pela juventude contemporanea.
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As estruturas socio-culturais exercem um papel fapte na formacgédo da
autoconsciéncia, sendo parte integrante nos paEegse tendem a excluirautro, ou
seja, grupos sociais e culturais que agem de aamaocritérios culturais diferentes.
Este processo envolve a constituicdo discursiveewloe, a localizacdo histérica e
cultural do sujeito. Na pés-modernidade, o conceiodiferenca proporciona uma
l6gica mais apropriada para compreender as resagdes e as lutas peatientidade
(PETERS, 2000). Sistemas simbdlicos (como cidad®jamescola, sala de aula, ...)
podem ser analisados como uma espécie de codigeejau podem ser concebidos
como uma linguagem. E nesse espaco héa diverg&iloiasmbiguidades, pois a escola
contemporanea (moldada na modernidade) ainda inpudie certas vezes uma
infantilizacdo aos alunos que ndo é mais deles (Ki®H013). Vemos neste momento
também que o tempo escolar tem se configuradorpait®s jovens com um palco da
impaciéncia.

Manter-se maleavel e aberto as novidades compantarsg ndo fixar-se a
projetos afetivos duradouros e estar disposto &abde valores pessoais (que
possam dificultar as margens de escolha); moveoesg se ndo existissem
fronteiras territoriais, dentre outros elementasisptém sido os critérios de
construcdo das identidades individuais em uma rultonde o capital

desregulamenta a vida privada (OLIVEIRA e TOMAZETRD12b, p.187-
188)

Os jovens contemporaneos ja abandonaram ha temposceito moderno de
sujeito uno, indivisivel e originario; na verdagi,foram constituidos nbquefacéq
processo que esta na raiz do fendmeno pos-modeznondnado de dissolucao,
“borramento” ou apagamento de fronteiras. Os nosogitos liquidos ndo tém
fronteiras ou limites proprios, eles se amoldamug@ar ou as condicdes em que se
encontram. Esta flexibilidade — propriedade hojsegiesel e tida como importante —
decorre do caréater liquido da p6s-modernidade. ¥ du sujeito moderno — singular,
estavel e indivisivel — esta superado pela instiie (VEIGA-NETO, 2008).

Um sujeito flexivel é diferente: ele é permanenteeeatico. Por isso, na
busca de maior eficacia para atingir seus objetiwaijeito flexivel apresenta
comportamentos adaptativos e esta sempre preppeadanudar de rumo, de
modo a enfrentar melhor as mudancas (VEIGA-NET(B2p0L47)

Portanto, nos preocupa, agora, como estdo sendraiolas, desconstruidas e
reconstruidas as identidades juvenis neste ceatr&d — tema em que vamos trafegar,

ou melhor, navegar nas proximas etapas de pesqguoisauturas discussdes e analises.

Outras informagdes chamam atencdo nestas analiseisis. Dados do
estudoRolé Jovemdivulgado pelas agéncias Republica e Lupa, raforg que estamos
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dizendo, apontando também arejeicdo de hierarquigse o0s jovens dispensam
a carreira de um s6 emprego. A pesquisa identifquoatro “tracos comportamentais”

ou “diretrizes geracionais” da juventude contempegi

Egotruismo aquele que nédo precisa se sacrificar para pronmmoibem geral, ou
seja, 0s jovens estdo dispostos a melhorar a smgedom a condicdo de que a
empreitada seja prazerosa — algo como um hedortemsciente. Como esta geragéo
acredita ser “dificil encontrar propésito nas erspsd, em geral muito voltadas a
resultados e fechadas para a inovacdo, o empremigiad acaba se tornando uma
“valvula de escape’Ressignificacapeles querem uma pequena revolugdo. Ao mesmo
tempo em que o jovem critica o politico com o refdd “ndo me representa”, busca
também “comecar a mudanca por si mesmo”. Uma deg@esamais ressignificadas € a
do sucesso. Em relacdo a educacéo, sucesso éran@irivestir no que se gosta. Ja
o relacionamento afetivo ideal € com alguém qukaers mesmos objetivos. A vontade
de casar cede espaco para a busca de pessoas @onsepossa “dividir momentos”.
Transitoriedade pois a maioria dos jovens se apresenta com umceigsatisfeito. O
jovem quer buscar algo que tenha algum propdsém se preocupar com rotulos.
Primam pela experimentacdo e por “um mundo de Ipiddsides”. E por fim, o
Imediatismocom o retorno instantdneo. A mudanca de postyrara ja, os resultados
sdo para ontem. Os interminaveis recursos ofertpdiasinternet dao a entender que
nada esta fora de alcance. O atual estagiario itectestar apto para assumir um cargo
de geréncia. O lado negativo dessa inquietude érta @berta para a angustia e a
frustracéao.

O guanto cada um sera mais ou menos flexivel, dimjolavel e liquido
dependera das relacfes entre a sua propria sudgelive as exigéncias do(s) sistema(s)

no(s) qual(is) esta inserido ou ira se inserir.

Metodologia

Este estudo tem como base referencial as discuss@esa das identidades
juvenis, com base tedrica nos Estudos Culturaigudantude. Para a pesquisa de
campo/coleta de dados estad sendo adotada metaojogntitativa, com questionario
fechado na primeira etapa; e acompanhamento degifopais nas etapas seguintes.

Este questionario apresenta dados iniciais comergém ano que o entrevistado esta
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cursando no Ensino Médio, e apresenta uma sérgpcfies de preferéncias e grupos
sociais onde 0s sujeitos que estdo respondendanpopiiar por mais de uma resposta,
inclusive, ha espacos em branco para que os estadus possam apontar opgcdes que
nao foram contempladas na versdo impressa. Em R&i¥dh realizadas visitas e
observacbes nas escolas de ensino médio de S&ausEcade Paula (ha apenas duas
escolas na cidade que oferecem a modalidade deoerBolégio Estadual José de
Alencar e Colégio Expressao) para identificacadirpnear de grupos e aplicacdo de
questionario fechado para identificacdo dos grygeenis. Foram entrevistados cento e
trinta e nove (139) individuos. Em 2016, haveréteode dados, seguindo a mesma
metodologia também nos municipios de Gramado el&ane

Nesta etapa da pesquisa, apresentaremos a desertdssificacdo dos grupos
(tabulacédo dos dados e breve analise dos mesmoshteados em Sao Francisco de
Paula. A partir de 2016, alguns desses grupos sszlarionados e monitorados
periodicamente, através de grupos focais com avanedo dos pesquisadores, com

objetivo de aprofundar as analises.

Resultados parciais: Sdo Francisco de Paula

Ressaltamos que optamos por realizar a aplicagsi@uestionarios nas escolas
por esta se tratar de um espaco da juventude, gestacamos no texto, e também
pela questdo pratica de encontrar um maior niumejowéns concentrados no mesmo
local, sem que haja tendéncia ou preferéncia pogmpo social em detrimento dos
outros, algo que poderia ocorrer se os dados fosséatados em um shopping center,
uma festa ou show musical, ou ainda um estadioutebdl entre outros espacos

publicos.

Os dados iniciais de Sdo Francisco de Paula nedaravque a maioria dos
estudantes de Ensino Médio estdo na escola pubstinegndo cerca de setenta por cento
(70%) do total. Na distribuicdo dos alunos nasesédo Ensino Médio ha um certo
equilibrio, sendo que na escola privada o maiorerané de ingressantes e na escola
publica de concluintes. Boa parte dos dados calstagresentam semelhancas entre os
estudantes da escola particular e da escola ektach#s no apontamento de
preferéncias secundarias e grupos sociais divergeimcipalmente, quando foram

preenchidas as lacunas que estavam ‘em brancam\dsj as respostas.
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Quando questionados sobre suas preferéncias ress¢s, no geral, o item
‘MUsica’ aparece em primeiro lugar, com cerca derta e quatro por cento (84%) dos
jovens relacionando 0 mesmo entre 0s assuntos gigetamam seu tempo cotidiano.
‘Filmes’ (63%), ‘Festa’ (56%), ‘Tecnologia’ (47%) ‘€utebol’ (37%) também foram
itens relacionados entre os mais indicados pelagi&astes, ndo necessariamente na
mesma ordem para o ensino privado e publico, ndsstestando entre 0s cinco mais
citados em ambos os casos. Como podemos observiacrmlogia’, conforme ja
indicado neste texto, € ponto de interesse domgovehama também atencédo que entre
0s jovens da escola estadual o item ‘Sexo’ aparecéte 0s mais indicados, com
guarenta por cento (40%), enquanto que na escotcylar o mesmo item foi
relacionado por apenas dezessete por cento (17@ndevistados. Talvez o fato esteja

vinculado ao nimero de estudantes nas sériesigneimais, como ja explicado acima.

Os grupos sociais nos quais se inserem — citddasapontados pelos jovens —
sd80 0s mesmos tanto para os entrevistados do gmévanlo como do publico, porém
em ordem e com percentuais diferentes. Na escotecygar, a maioria se considera
‘Consumista’ (34%), seguido por ‘Esportista’ (32%)jutebolista’ (27%), ‘Estudioso’
(22%) e ‘Baladeiro’ (aqueles que desfrutam dos ®#moturnos, ou em outras
palavras, um ‘boémio contemporaneo’) (17%). Jaeeo$r jovens estudantes da escola
estadual, o grupo com o maior nimero de simpatzaéto dos ‘Baladeiros’ (43%).
‘Estudiosos’ (34%), ‘Futebolistas’ (29%), ‘Consutas (22%) e ‘Esportistas’ (21%)
também foram relacionados com indices semelhaResavelmente, o indice de
‘Consumistas’ na escola privada € maior e apareceraneiro lugar, devido ao poder
aquisitivo e a classe social que tais individuddefseridos. No entanto, para este
estudo, 0 que se torna importante é que os mesrapsgyforam indicados como os
principais nos dois ambientes, possibilitando gparéir deste dado possamos focar tais

interesses ou grupos sociais nas proximas etapestado.

Em breve andlise, percebemos também que os jasmsndultiplos, pois na
maioria dos questionarios respondidos muitas opigiam assinaladas, inclusive, com
situacbes ambiguas e de certa oposi¢cao, como porpdy, alguns que se consideram
‘estudiosos’ e ‘baladeiros’ ou que estdo com irsEEe voltados para ‘muasica’ e também
‘futebol’. O indicativo, segundo os autores ja @itg, € de que os individuos desta
geracao apresentam constantes mutacdes e senmalacadravés da diferenca em uma

rede de interesses que 0s cercam na sociedadequlesna.
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Consideracdes preliminares

Durante as observagfes realizadas notou-se gradibe ide consumidores no
ambiente escolar, e néo é dificil perceber o quamatura do consumismo faz parte do
cotidiano estudantil, apesar de muitas escolasrerigp uso do uniforme. Ainda assim
percebemos expressdes consumistas em diversososspelacionados tanto com o
vestuario como com o0 uso de acessorios para cogdposio mesmo, tendo como
artefatos complementares aparelhos tecnologico® amtulares, tablets, e notebook
entre alguns exemplos mais visiveis, além das mawos mesmos que compde valores

para os alunos.

Osiphonessao os que fazem maior sucesso entre os joveissi@acordo com
eles da status e representacdo de poder aquisidisocalcados também sdo muito
admirados pelos alunos, pois nota-se que a malosgovens preferem marcas famosas
como Nike e Adidas, e hd comparacao entre os akotwe seus pertences como qual é
0 mais bonito, qual é o mais caro, e em suas @aaqual tem mais presenta
Percebe-se que ha supervalorizacdo pelos alungsodeitos que tem alto alcance
publicitario, como os acessorios da Aple e da Nikso acaba por reforcar a ideia da
forte influéncia da midia sobre as concepcdes dmsos acerca de “qualidade” e
“‘quantidade”, discussédo pertinente quando se camparvalores dos produtos em
questdo. Realmente ha produtos mais baratos guecefe tanta qualidade e conforto
quanto 0s mais caros, mas para esta questdo terigo® analisar o grau de
compreensao dos alunos sobre consumo conscientea aecessidade de consumir,
adentrando o campo do custo/beneficio, se levasnmosonta as diferencas entre um
aparelho celular que pode custar trés ou quatresvemis do que outro aparelho que
fornecera praticamente os mesmos recursos. Notentaio ha espaco e ndo é essa a

discusséo que pretendemos aqui.

Em geral, se percebe como principal indicador aswmo dos jovens a questao
do status e da fama dos produtos sempre valorizanaloo impacto que determinado
acessorio vai causar dentro do grupo de amigossBiyel constatar que dificilmente
ha uma analise, pesquisa ou reflexdo preliminabrapea, voltando a questbes da
aceitacéo por meio da autoproducao do corpo edegasidades a consequentemente do

consumismo.
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Uma das marcas identitarias encontradas maissake sem duvida, o vestuario
dos alunos. Ha muitas formas de manifestacdo dérpneia por produtos ja
consagrados perante a sociedade, seja atravessdoocAdidas ou Nike sobre o
moletom escolar, nas marcas de ténis preferidass palunos, além de relogios e
pulseiras para comporlook e ir moldando seu visual e “personalidade” e/@niitlade
através destes acessoérios que muitas vezes tanalzém feferéncias fortes acerca de
clubes esportivos para os quais 0s jovens torcequneeestdo de certa forma presentes
no cotidiano dos estudantes. Os fones de ouvidbé&anse fazem muito presentes na
hora do intervalo, e a troca de informacdes sobrpi® cada integrante dos grupos
gostam e ndo gostam. Quando se trata de discussaolle informagcdes também
percebe-se aspiracdo dos alunos para a tdo esphegida da maioridade no que diz
respeito a suas proprias conquistas como a aquisiedautomoveis e também da
personalizacdo dos mesmos, ja que o diferencial @stes jovens sdo 0s automoveis
(naves em sua linguagem) “rebaixadosjue segundo a maioria é sinonimo de

ostentacao.

Na area estetica também se percebe grande predasgaarcas identitarias,
atraves do corte de cabelo moderno ou da moda ealmos coloridos, além dos
meninos que deixam o0s cabelos crescerem para damneostseu estilo rockeiro, por
exemplo, e/ou se parecerem com seus idolos no. geraste aspecto ndo se trata de
rotulos impostos pela sociedade, a maioria destasteristicas foram extraidas a partir

dos dialogos dos proprios alunos uns com 0s outros.

Nota-se que os alunos demonstram grande prazedaté&dnversar entre si nas
suastribos. Sdo questbes e assuntos referentes as suasgtidesies, questdes cujos
alunos sentem necessidade de expressar coletivardamte da sociedade, mas nas
quais nao se identificam no meio familiar e asstabam por manifesta-las no ambito
escolar. Nesta fase os alunos tendem a querer 6sérari aos colegas e as demais
pessoas em mais uma tentativa de se autoafirmantpes sociedade. Através da ideia
de que possuir objetos especificos ou de marcaifisps frente a sociedade é uma
forma de ganhar ou perder status, ao olhar doslasies, 0s mesmos demonstram e
acreditam firmemente que estes elementos persamalmua “identidade”. Para os
alunos a sua identidade momenténea, é apenas maislentidade, ou seja, para eles o
que se € esta estampado através do se demonstia gee se possui e adquiri — como

bens materiais, por exemplo. Assim compreendemedajuez seja por isso que haja
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uma forte cultura nas tribos juvenis e a necessidigdexibir suadentidade,seu “eu”,

através dos elementos com o quais se identificam.

Ha com certeza outras contraculturas e subcultyuas merecem destaque e
analises mais aprofundadas como ja evidenciamaséatrda quantificacdo das
principais “tribos” juvenis encontradas na Regias #lorténsias. E ndo sé as que estédo
em maior numero devem ser estudadas. Cabe a magliggdores, também investigar a
constituicdo dos grupos sociais de jovens que safestam em minoria, pois € na
“periferia dos dados estatisticos” que poderemaosréarar narrativas interessantes. Sao
provocacoes para trabalhos futuros. Conforme jéadasnos, se trata de apenas uma
fase preliminar desta pesquisa. Na proxima etaptreanos nos debrugcando em
analises mais aprofundadas além de trabalhar cafadiss dos municipios de Canela e
Gramado. Estes novos estudos e coletas de dadaseraco em 2016, com
prosseguimento dos trabalhos, andlises e discutatibgm em 2017. Trata-se de uma
pesquisa em longo prazo, com objetivo ndo de esg@asunto — pois acreditamos que
tal cenario estd em permanentes transformacfess-simade apresentar um quadro
atual aproximado sobre o comportamento juvenil egi& das Horténsias. Portanto,
consideramos que o campo esta aberto para o puirssggo das discussdes e também

para futuras pesquisas nesta area tematica.
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