A reprodugdo humana assistida e a sociedade do
espetdculo: a fragmentacdo do direito frente
a publicidade via internet de tratamento de fertilizacdo.
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Resumo

Os recentes avangos da ciéncia no campo da reprodugdo huma-
na ampliaram as possibilidades para aqueles que buscam imple-
mentar projetos de parentalidade. No contexto da sociedade do
espetaculo, a venda das técnicas médicas de reprodu¢ao humana
assistida tornou-se um negécio em expansao e que utiliza ampla-
mente da publicidade para conquistar clientes. O ambiente virtual

¢ um lugar proficuo para exploragdo da percep¢do como forma
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de conquistar o consumidor-espectador e inseri-lo na dindmica
Canoas, V. 5, N. 1, 2017 da mercantilizagdo da reprodu¢ao humana. Diante de tal cena-
_ 5 rio, elaborou-se o seguinte problema de pesquisa: é possivel iden-
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tificar o fenomeno da espetacularizacio das relacdes sociais na
publicidade dos sites de clinicas de reprodu¢do humana assistida
da Regiao Sul do Brasil e caso a reposta seja positiva, o Direito
Brasileiro é capaz de oferecer a devida protecao a relagdao de consu-
mo origindria destas praticas? O presente trabalho constitui-se, ao
mesmo tempo, como uma pesquisa tedrica e empirica. As fontes
bibliograficas sdo de natureza interdisciplinar. O referencial te6-
rico escolhido é o da “Sociedade do Espetaculo” de Guy Debord,
complementado por tedricos do consumo, como Baudrillard,
Lipovetsky e Bauman. A pesquisa empirica qualitativa refere-se a
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analise de imagens e informagoes contidas em sites de 23 clinicas

e Sociedade do Unilasalle, Canoas,

2016. 187 p. meédicas da Regido Sul do Brasil que utilizam o recurso para pu-

blicizar os seus servicos de reproducdo humana assistida. Neste

Defesa havida aos 09 de
dezembro de 2016.

Orientadores: Germano Schwartz e
Wi Gl de reprodu¢ao humana assistida contribui para a espetaculariza-

ponto, utilizou-se como referencial tedrico as autoras Recuero,

Fragoso e Amaral. O estudo aponta que a publicidade via Internet

¢do e objetificagdo das relagdes humanas. Encontrou-se configu-
rada a hipdtese de que o Direito Brasileiro é capaz de oferecer
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a devida protegédo a relacao de consumo oriunda da publicidade
via Internet da reprodugdo humana assistida. As diversas praticas

publicitarias adotadas pelas clinicas, como a utilizagdo de imagens




e palavras com objetivo de despertar sentimentos de maneira persuasiva e sugerir comportamentos de
consumo, a obscuridade na apresentacao das taxas de sucesso e a insisténcia em nao apresentar os reais
maleficios destas técnicas médicas, podem ser consideradas como violagdes do principio da transparéncia,

previsto no Cédigo de Defesa do Consumidor.
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