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Resumo: O objetivo do trabalho é avaliar a necessidadeetlvisdo como meio de
comunicagdo para a conscientizacdo da populacdcaadas questbes ambientais. Foi
realizada uma pesquisa bibliografica utilizandoa#igos, reportagens e trabalhos
académicos de forma a buscar teorias que fundamemtetrabalho. Degradacdes
ambientais que ocorrem no Brasil sdo constantenss#iento de noticias nos jornais e a
televisdo, sendo um meio de comunicacdo populacessével, faz destes noticiarios
importantes aliados para a conscientizagao.
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The television role for population awareness of emonmental
preservation

Abstract: The paper's objective is to evaluate the neceeéitlye television as a means of
communication to the awareness of population oneirenmental affairs. Bibliographical
research was used in articles, news reports andeageal papers to search theories
supporting to this academic paper. Environmentarattation occurring in Brazil are
constantly the subject of reports on newscaststeledision, as a popular and accessible
means of communication, made these newscasts iamp@ities to awareness.
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Introducéo

A sociedade contemporanea se encontra em conditgiegentaveis. O crescimento
populacional estd em ritmo acelerado e os recurahgais em processo de esgotamento,
gracas a um conjunto de comportamentos focadoxpengdo do consumo material. E
para a producéo dos itens de consumo, os prockEdsassdo poluentes. O quadro aponta
para que seja necessario um novo perfil de deseamaiito (CAMARGO, 2003 apud
ARRUDA, MAIMON, 2010).

Levando em consideracdo que os recursos do plaBetdinitos, Robert Prescott-
Allen (1981) afirma que é necessario, nesse novfil pe desenvolvimento, atender as
necessidades das pessoas do presente, sem congoransapacidade de atender também
as do futuro, ou seja: a sustentabilidade, possivglente com a preservacdo dos atuais
recursos naturais (ARRUDA, MAIMON, 2010).

A educacdo ambiental procura conscientizar e séinaita sociedade, o que leva ao
consumo sustentavel, porém menor. No entantotensgsecondmico pode entrar em crise
com a diminuicdo do consumo, reforcando a imporgada sustentabilidade plena. Isso
mostra que a conscientizacdo ambiental ndo abqgydaaa os assuntos relacionados a
natureza, mas busca incluir o homem no ambientéodwea equilibrada, buscando o
equilibrio entre desenvolvimento e preservacao RISERDT, PEREIRA, MACHADO,
BONELLA, 2009).

Os jornais e a televisdo sdo as principais fongediscussdo ambiental para grande
parte da populacéo brasileira e a televisdo toenas importante meio de comunicacao, ja
gue a mesma faz parte do cotidiano das pessoasersegeus lares, no trabalho e/ou na
escola. Por ser um veiculo de comunicacdo de masskgyvisao € objeto de muitas criticas,

especialmente pelo papel de mercantilizagéo dareult

Em 1950, o Brasil recebeu a televisao oficialmembe, meio de Assis Chateaubriand,
gue adquiriu equipamentos para aparelhar as pameimnissoras brasileiras. A TV Tupi do
Rio de Janeiro foi a primeira emissora brasilesemdo inaugurada naquele ano. Com 14

anos de existéncia, no ano do Golpe Militar, o Btaga 34 estacdes de televisdo e mais
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de 1,8 milhdo de aparelhos receptores (SANTOS, [20Z3).

No meio televisivo brasileiro, a cultura da reparmada conta que, pela escassez de
cultura de parte significativa da populagdo, o nagocomunicacdo deve assumir acoes
pedagogicas. Ao lado de outras instituicdes sq@ai®o a igreja, a familia e a educagéo, a
televisdo tem influéncia e seu grau varia de acooo o contexto em que a audiéncia esta
inserida. Para Kellner (2001), a televiséo se tounm instrumento de transformagéo social,

apoiada no que produz, emite e veicula.

O processo que o ser humano usa para que idezsimantos sejam transmitidos de
pessoa para pessoa, tornando possivel a interagg@seus semelhantes e 0 ambiente a sua
volta é denominado comunicacdo (derivado da palemrdatim “communicatione”), que
significa, em seu sentido literal, a acdo, efeto,meio de informar, avisar, ou transmitir
algo (MICHAELIS, 2008). Para que a necessidadedd¢éaa 0 novo modelo sustentavel de
vida, que preserve 0s recursos naturais, sejadidfarentre a populacao, as ideias devem
ser transmitidas ao maior nimero de pessoas, e i0 mais efetivo para isso é a

comunicagao.

Em pesquisa realizada com 385 estudantes, quenpatiia mais de uma resposta a
pergunta “Quais sdo suas principais fontes de nmg&o, em se tratando das questbes
ambientais?”, trés opcdes relacionadas a teleVisatam entre as mais mencionadas. A
mais mencionada, noticiarios de TV, foi apontada8486 dos estudantes, enquanto outras
opcOes, documentéarios e informativos na TV, e eistass e debates na TV, foram
apontadas por 60 e 38% dos ouvidos, respectivamEntdges como livros, cinemas e
exposicdes ou performances artisticas foram apositgdr apenas 23, 3 e 1% dos
estudantes, respectivamente (CARVALHO JR., 2004).

Este trabalho avalia o que a televisdo representap meio de comunicagao, para
contribuir na conscientizacdo da populacéo acemcaedessidade de preservacao do meio
ambiente, utilizando pesquisa bibliografica paracoetrar teorias que sustentem o
argumento de que, como meio de massa, este olgetstddo € necessario para atingir o
objetivo de elevar o debate sobre o tema. O jamalj como forma utilizada pela televisao

para demonstrar aos telespectadores os assuntodegegam ser de seu interesse, € 0
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principal género escolhido para buscar resultadbses tema da preservagao.

Sendo assim, 0 objetivo do trabalho € avaliar &ssdade da televisdo como meio
de comunicagdo para a conscientizacdo da popuagioa das questbes ambientais. Foi
utilizada pesquisa bibliografica utilizando-se digas, reportagens, trabalhos académicos

de forma a buscar teorias que fundamentem o trabalh

Revisao da Literatura

A economia € uma atividade que prevalece sobreeasid, porém, ao tornar-se o
centro de uma sociedade consumista, ignora ouwdtoset tdo ou mais importantes para a
existéncia da civilizagdo, como os conhecimentodiamais (SCHUMACHER, 1983,
apud MORAES, SERRA, 2005).

Em sua classificacdo dos bens, Schumacher (198&rsses entre primarios e
secundarios, em que o0s primeiros sao obtidos jumtoatureza, sem transformacao pelo
homem, enquanto os secundarios o necessitam. &ntpeimarios, sdo subdivididos em
novas categorias: ndo renovaveis e renovaveidn® macelerado da mudanca tecnoldgica
acelera também a destruicao dos recursos nat@aisenovaveis, uma das fontes dos bens

necessarios para os desejos materiais do homem.

Para que esse modelo de exploracdo predatdrieedossos naturais, uma mudanca
de mentalidade da sociedade (para que tome ac@esustentaveis) € necessaria, possivel

apenas com a conscientizacado das pessoas quegdaderdela.

Um pais € mais ou menos sustentavel dependendditiaes de governos, empresas,
instituicbes, e também dos cidaddos perante ofiaes® desenvolvimento sustentavel. E
preciso aumentar a participacdo desses agentesagraracdo e o numero de projetos com

0 objetivo de superar tais desafios.

Uma atividade sustentavel é aquela que pode sdidagrara sempre. Em outras
palavras: uma exploragdo de um recurso naturacieleede forma sustentével
durara para sempre, ndo se esgotara nunca. Uneladei sustentavel é aquela
que ndo coloca em risco elementos do meio ambiebesenvolvimento
sustentavel é aquele que melhora a qualidade dededhomem na Terra ao
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mesmo tempo em que respeita a capacidade de poodogsdecossistemas nos
quais vivemos (MIKHAILOVA, 2004 p. 25-26.).

Segundo Paulo Freire (1979), a conscientizacaoistenso desenvolvimento critico
da tomada de consciéncia, a revelacdo e tomadasie pla realidade, um processo que
desmitifica certo assunto. Para ele, a realidadeapoesenta de forma que ndo temos o
completo conhecimento e andlise de certas nuaiB®mRos ingénuos aos assuntos, e
precisamos de uma tomada de consciéncia, para ep@sd portanto, no processo de

conscientizacdo, a pessoa seja critica a questiest@ analisando.

Quanto mais conscientizacdo, mais a realidade éladg®, mais se chega a
profundidade de uma questdo, e com a critica, éra&dp que a pessoa conscientizada
assuma o papel de agente atuante de mudancas, podeeser aplicado no exemplo da
sustentabilidade. Paulo Freire (1979) também afgo@a conscientizacdo € infinita, dado
gue, se 0 homem continuar a aderir um mundo fegim questiona-lo, estara submerso em
nova obscuridade.

A acédo educativa de conscientizacao precisa, rext@sente, ser precedida de uma
reflexdo sobre o modo de vida do homem que serdaddwatualmente, de forma concreta.
Sem essa andlise, a conscientizacdo € pré-fabrieaddio leva em consideracdo as
particularidades de cada um. Mais do que tudo,nsaentizacdo deve ajudar o homem,

qgualquer objetivo que desvie desse ndo é consemtscientizacdo, e sim desinformacéo.

Tornando-se consciente e critico, 0 homem é aghm® de modificacdo da historia.
Nas suas ac¢les, as épocas se formam e reformamn8egessaria uma reforma na época

em que vivemos para mudar da sociedade insustén&heje.

Com a linguagem simples da televisdo, Cashmore8jl88rma que o individuo
pode extrair e absorver informacfes e conhecimeéatdeterminados géneros televisivos,
tornando o meio de comunicacdo um objeto influapnteneio social. Mesmo sem perceber,
pessoas incorporam caracteristicas, culturas,dded, habitos, linguagens e desejos de
consumo pelo que veem na televisdo. O meio sop@tanto, recebe alteragbes da
sociedade, que por sua vez, é moldada incorporalledeentos e caracteristicas vindas da
televisdo (JESUS, RESENDE, 2013).
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O compromisso com a responsabilidade social é niteera profissdo de jornalista,
segundo o Codigo de Etica da categoria, aprovaldoFAseleracdo Nacional dos Jornalistas
em 2007. Para isso, é preciso entender o jornaiBacomo mero produtor de noticias,
mas sim o jornalismo como atividade social. Comaesssponsabilidade em mente,

produtos para a televisdo com carater educativpsituzidos.

Por mais que esses produtos possam ser produzidositeos formatos, € papel do
jornalismo televisivo ser o principal veiculo dessascientizac&o, por meio de reportagens
especiais e entrevistas com especialistas. Nag sdm vistas formas de tentativas de
conscientizacdo em formatos de entretenimento, coowelas, que incluem em seus
roteiros questbes sociais. No entanto, a naturezssed formato nao permite um

aprofundamento do assunto.

A veiculacdo desses produtos, absorvida pelo mjbpode criar, em parte desse
publico, a necessidade por mudancas no meio sas&m como a transmissao, para outras
pessoas, para que elas também facam mudancas apameio denunciar atividades de

individuos, governos ou empresas que nao sejaIsageis.

Para Eugénio Bucci (2004), a televisdo se tornduezao unico palco dos
acontecimentos, representacdes, signos e conhdosnea todas as pessoas. Ja Umberto
Eco (1985) citado por Lopes (2010), afirmou queresente se conhece apenas pela
televisdo. Essas afirmacOes dédo a ideia da repegdendo meio de comunicacdo na

sociedade mundial.

No processo de recepcéo, o telespectador ndo assoassariamente um papel de
receptor passivo. A atividade do telespectadoresa la cabo de maneiras distintas.
Mentalmente, os telespectadores frente a telewssdwém participes de uma sequéncia
interativa que implica diversos graus de envolvitoea processamento do conteudo
televisivo. Essa sequéncia comeca com a atencd@sa paela compreensao, selecéo,
valoracdo do que foi percebido, seu armazenamentotegracdo com informacoes

anteriores, e finalmente se realiza uma apropriagétoducdo de sentido.
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Discussao

O tema ecologia foi tratado na televiséo brasiléegsde a época da ditadura militar e
0 maior expoente do segmento na televisdo do pai® gprograma “Amaral Neto, o
reporter”, veiculado na TV Globo nas décadas deD1©6970. O objetivo principal de
Amaral, no entanto, era apontar as riquezas natubaasileiras como territorios
inexplorados, e até de forma sensacionalista, apdesentar locais até entdo intocados
pelo homem reforcavam na populacdo sensacdo deepsog propagandeado pelo regime

da época. Para cumprir esse papel, “Amaral Netapresentado em horéario nobre.

A partir da democratizagdo, o quadro mudou comiag@o do “Globo Ecologia”,
exibido desde 1990. A questdo ambiental, no entamotratada no programa de forma
educativa, reforcando um compromisso da Fundacader®o Marinho com a
responsabilidade social. Embora o tom seja distip¢ocebe-se certa semelhanca entre a
abordagem de “Amaral Neto” com o atual “Globo Régdy apresentando os recursos
naturais como um tesouro a ser explorado. Dessan&@ezpelo progresso do regime militar,
mas sim pela ciéncia (SILVA, 2004).

No contexto politico da ditadura militar, o Bras#io mostrado na TV, segundo
Eugénio Bucci (2004), era ignorado pelo resto daufado, até perder sua “legitimidade
no espaco publico”, sendo tratado como um Brasihanesem importancia, até que o
“Brasil fora da TV comecou a inexistir” (BARACHO0Q7). Por associagao, podemos
dizer que as questbes que ndo sao veiculadas ghelés@io, ndo existem para o grande
publico.

Criado sob a inspiracdo da ECO-92, conferéncid\N@g®es Unidas realizada no Rio
de Janeiro para discutir o meio ambiente, a TV Caltle Sdo Paulo estreou o “Repdrter
Eco” no mesmo ano, que até hoje se dedica a tembemtais e ecologicos. O carater
educativo da emissora define a forma que os assig#fo tratados em seu programa,
divulgando projetos, acfes e pesquisas cientifioas o intuito de contribuir e reformular
comportamentos para o objetivo de resgatar a haanemire o ser humano e todas as
formas de vida.
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A série de documentarios para a televisdo Planetea,Tproduzida pela emissora
publica britanica British Broadcasting Corporat{®BC) e distribuida para diversos paises,
incluindo o Brasil, pela natureza do género, amteseerdades cientificas e questbes
sociais e culturais. A série tem o propdsito derasgntar, pelas imagens amplas da
natureza, representar as relacbes que mantém adeidsspécies em varios pontos do

planeta, complementando e exemplificando os faegiticos com imagens.

O bioma Amazobnia abrange os estados do Para, Amszbaranhdo, Goias, Mato
Grosso, Acre, Amapa, Ronddnia e Roraima, totalizah®71.000 kfhe uma populacédo
em torno de 20 milhdes de habitantes, 60% delandiveem areas urbanas. Esse bioma
estende-se do Oceano Atlantico as encostas osgedtai Cordilheira dos Andes, até
aproximadamente 600 m de altitude, contendo pateaye paises da América do Sul,

sendo 69% dessa area pertencente ao Brasil.

As questdes mais urgentes em termos da consereagéo dos recursos naturais da
Amazobnia frente ao avanco do desmatamento ligaduobticas de desenvolvimento na
regido, tais como especulacdo de terra ao longcestaadas, crescimento das cidades,
aumento dramético da pecuaria bovina, exploracateimgra e agricultura familiar (mais
recentemente a agricultura mecanizada), principaknéada ao cultivo da soja e algodao
(FERREIRA, 2005).

O desmatamento da Amazonia é constantemente asigimiticias nos jornais, e a
televisdo, sendo um meio de comunicacdo populacessével, faz destes noticiarios
importantes aliados para a conscientizacdo da atwelcdo de degradacéo dos terrenos
amazonicos. Afinal, o jornalismo propaga a inforétag@ com isso ajuda que toda a
populacado tenha consciéncia, e até ajude com a@scies de praticas como as queimadas
gue hoje sao crime.

A atencao dos noticiarios quanto ao desmatameinoippalmente na maior floresta
brasileira, a Amazonia, tem o papel de comunicaopulagédo para o perigo pelo qual
nosso patriménio passa com a extragdo de madeigal.l Os numeros de hectares
desmatados ora s&o transformados em medidas canpods de futebol”, para facilitar o

entendimento do telespectador comum, dando-lhe eerta dimenséo na area destruida.
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Com essa medida, por mais que pareca alarmista, ¢gar na populacdo a preocupagéo

que o tema merece.

Além disso, temas como a escassez de agua, poldaggioios do ar, extracdo de
madeira ilegal, comércio ilegal de animais silvestaquecimento global sdo assuntos de

constante destaque midiatico.

Tornar algo de conhecimento publico € de extrenpoitAncia para que se aumente a
conscientizacdo acerca do mesmo. Dar destaquefatartorna todas as pessoas que séo

atingidas pela noticia aliadas ao cessar da degiadios recursos naturais.

Uma pesquisa de Oliveira e Roseghini (2008) nadeidie Irati - PR comprovou que
com base nos dados obtidos através de questiogaga@ midia, principalmente atraves da
TV e do radio sdo os que mais repercutiram o teaguéecimento global” em meio a
sociedade, atingindo 91% dos entrevistados. Al&sodicomprovou-se que além da midia,
os leitores também dao maior atencéo as notictastoaficas, onde a maior parte destes,
cerca de 71%, saberia falar sobre o derretimergogdbeiras ou consequéncias do efeito

estufa.

Conclusfes Finais

A televisdo € um meio de comunicacdo das massas @apel fundamental como
disseminadora de noticias, principalmente através jatnalismo. A comunicacéo
proporciona que o ser humano transmita suas igesntimentos de pessoa para pessoa,

tornando possivel a interacao entre seus semethammt@mbiente a sua volta.

Causas que merecem acao popular, como a ambigenain ter o conhecimento do
publico, pois com o conhecimento da causa, a po@oalgpode se mobilizar. Esta
conscientizacdo depende da ajuda da televisdoapuissma torna-se um importante meio
de comunicacédo ja que faz parte do cotidiano dasops, seja em seus lares, no trabalho

e/ou na escola.

Essa mobilizacdo por parte da populacdo deve amngmis 0S recursos naturais

fundamentais para a vida na terra séo finitos, ag& dos seres humanos acelera sua
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escassez, levando a uma sociedade chamada ‘“indwsi&n e, para atingir a

sustentabilidade, é necessério o apoio de todeiedsale.
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