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Resumo: O desenvolvimento regional envolve multiplas esferas de interesse e o turismo configura-se como uma
das areas que mais crescem, com impactos sociais, culturais e econdmicos. Entre os formatos que buscam valorizar
tradigdes e contrapor-se ao turismo de massa, destaca-se o Turismo de Base Comunitéria (TBC), fundamentado no
fortalecimento da identidade cultural e na sustentabilidade. O Festival Sabores da Colonia (FSC), realizado em Nova
Petrépolis/RS, constitui-se como um evento que promove a valorizagao da cultura local, marcada pela germanidade,
e fomenta o desenvolvimento econdmico e sustentével da regido. O objetivo deste trabalho ¢ analisar como o FSC
contribui para o fortalecimento do TBC, ao mesmo tempo em que promove a valorizacdo e o desenvolvimento
cultural. A pesquisa adotou uma abordagem qualitativa e exploratéria, de natureza basica, utilizando revisao
bibliografica e documental, além da aplicagdo de questionarios a gestores do evento e expositores. Os resultados
indicaram que o FSC desempenha papel relevante na promogao da cultura alema, mas ainda requer ajustes para
consolidar praticas de valorizagdo cultural. Conclui-se que o estimulo a profissionalizagdo, a implementacao de
ferramentas de metrificacdo e o apoio a agdes de gerenciamento de residuos sio fundamentais para o aprimoramento
de futuras edigoes. Assim, esta pesquisa ndo apenas evidencia a importincia do FSC como instrumento de promog¢ao
cultural e turistica, mas também se estabelece como base para futuros estudos sobre eventos culturais no ambito do
TBC.
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Development and Cultural Promotion: Community-Based Tourism through the Sabores da
Colonia Festival in Nova Petropolis, Rio Grande do Sul

Abstract: Regional development involves multiple spheres of interest, and tourism stands out as one of the fastest-
growing sectors, with social, cultural, and economic impacts. Among the approaches that seek to value traditions and
counteract mass tourism, Community-Based Tourism (CBT) is highlighted, as it is grounded in the strengthening
of cultural identity and sustainability. The Festival Sabores da Colonia (FSC), held in Nova Petrépolis/RS, is an event
that promotes the appreciation of local culture, marked by German heritage, and fosters the economic and sustainable
development of the region. The aim of this study is to analyze how the FSC contributes to the strengthening of
CBT, while simultaneously promoting cultural appreciation and development. The research adopted a qualitative
and exploratory approach, of a basic nature, using bibliographic and documentary review, in addition to the
application of questionnaires to event managers and exhibitors. The results indicated that the FSC plays a relevant
role in promoting German culture, but still requires adjustments to consolidate cultural appreciation practices. It is
concluded that fostering professionalization, implementing measurement tools, and supporting waste management
initiatives are fundamental for improving future editions. Thus, this research not only highlights the importance of
the FSC as an instrument of cultural and tourism promotion but also establishes itself as a basis for future studies on
cultural events within the scope of CBT.

Keywords: Nova Petropolis; Festival Sabores da Colonia; Community-Based Tourism; Tourism; Cultural Events.

1 Introdugao

No contexto do século XXI, torna-se decisivo buscar novas formas de desenvolvimento que integrem
as dimensoes sustentavel, econdmica e ambiental. Essa necessidade é reforcada pelas diretrizes estabelecidas
nos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), apresentados pela Organizagdo das Nagdes Unidas
(ONU) em 2015. Desde sua apresentagdo, ¢ fun¢ao dos governos langarem politicas publicas e agdes para
tornar as comunidades mais seguras, prosperas e principalmente, sustentaveis. Para o Ministério do Turismo
(2025), “o turismo tem um papel de destaque nesse processo em razdo de sua relevancia econémica, uma vez que
representa cerca de 10% do PIB e do emprego do mundo. Esse cendrio faz com que a atividade seja essencial para
o avango dos ODS”. Em outras palavras, o turismo pode promover o bem-estar dos visitantes, gerar empregos

e renda para quem recebe e abre a porta para inovagdo e a criatividade.

Richards e Wilson (2006) afirmam que a cultura é usada por cidades e regides como uma forma
de preservar sua identidade cultural e desenvolver sua economia. De fato, um dos potenciais do turismo é
a cultura, constituida pela personalidade e caracteristicas proprias de uma comunidade. Segundo a Lei n°

11.771 de 17 de setembro de 2008, o turismo tem o potencial de “estimular a

participagdo e o envolvimento das comunidades e populagdes tradicionais no desenvolvimento
sustentavel da atividade turistica, para promover a melhoria de sua qualidade de vida e a preservagao de
sua identidade cultural” (Brasil, 2008). Sendo assim, o turismo de base comunitaria (TBC) torna-se uma
alternativa para o fortalecimento da identidade cultural, visto que ele valoriza um estilo de vida local, através
da promogdo e representagao cultural de seus ritos, festejos, dangas e gastronomia (Silva, Emmendoerfer,
Almeida & Locatelli, 2024).
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A principal marca de Nova Petropolis, cidade no Rio Grande do Sul, ¢ a cultura alema. Municipio
com ‘ares de cidade pequena, Nova Petrdpolis cresce aos olhos do turista, interessado em conhecer sua
autenticidade, tais como: usos e costumes alemaes preservados, gastronomia e tradi¢ao, em especial, a
valorizagdo da produgao. Estes aspectos podem ser formadores do TBC, que oportuniza ao visitante conviver
com a realidade da comunidade, participando de cerimoénias e rituais dos moradores daquela regiao (Gomez,
Falcao, Castilho, Correia & Oliveira, 2015).

Os eventos podem ser propulsores da economia no ambito turistico, promovendo a divulgagao da
cultura daquele local e atraindo turistas interessados em vivenciar experiéncias. Para Marujo (2014) os eventos
se evidenciam como uma for¢a que gera poder economico e social para o local que o realiza. Diante disso,
em Nova Petropolis acontece anualmente o Festival Sabores da Colonia (FSC), que visa oferecer aos visitantes
uma imersao cultural — experiéncias de produc¢ao e consumo de produtos coloniais — e o fortalecimento da

sua cultura (Turismo Nova Petropolis, 2024).

Nessa perspectiva, a pergunta que orienta esse estudo é: de que maneira o evento FSC de Nova
Petrépolis/RS fortalece o TBC? O objetivo ¢ analisar como o FSC de Nova Petrépolis contribui para o
fortalecimento do TBC, e promove a valorizagdo e o desenvolvimento cultural. Este trabalho esta estruturado
no seguinte formato: referencial teérico, onde se aprofunda o conhecimento sobre turismo cultural e o TBG;
a caracterizacdo do objeto de estudo, com os aspectos relativos a cidade de Nova Petrépolis/RS e o FSC;
a pesquisa de campo e a discussdo dos resultados; finalizando com as consideragdes finais e referéncias

bibliograficas.

2 Referencial tedrico
2.1 Turismo cultural

O turismo exerce uma tarefa importante na qualidade de vida, pois ha um aumento no nimero de
individuos que querem conhecer novos espacos, cidades, culturas e percepgdes diferentes da sua rotina usual
e assim gerar memdrias afetivas (Tchmolo, Gonzaga, Maganhotto, Putini & Knorek, 2024). Nas viagens as
lembrangas e experiéncias sdo fomentadas pela identidade local, pela cultura dessas pessoas e as tradi¢coes
desses espagos. A fim de identificar o termo ‘cultura, segue-se a base descrita na Lei n° 14.835, de 04 de abril de
2024, onde o Artigo 2, inciso I, II e III discorrem sobre a dimensao simbdlica, cidada e econdmica da cultura.

I - dimensao simbdlica da cultura: conjunto de bens que constituem o patriménio cultural do Pais, que
abrangem os modos de viver, fazer e criar dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira; II
- dimensdo cidada da cultura: agdo efetiva do Estado de garantia a todos do pleno exercicio dos direitos
culturais; III - dimensdo econdmica da cultura: criagdo, implementacéo e consolidagdo de iniciativas, de agdes

e de empreendimentos capazes de gerar renda e inclusdo produtiva, destinados a fomentar a sustentabilidade e

a promover a desconcentracao dos fluxos de formagéo, de produgio e de difusdo cultural (Brasil, 2024)

Portanto, cultura é um conjunto de atividades, costumes e patrimonio que formam a identidade de
uma regido, gerando desenvolvimento econdmico, social e ambiental. Por conseguinte, o turismo exerce
forte impacto na conservagao da cultura local e no desenvolvimento econdmico, oportunizando a geragao
de empregos e a gera¢ao de novos negdcios (Fernandes & Freitas, 2021).
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Landry (2013), destaca que as cidades pautadas pela criatividade oferecem uma experiéncia para
habitantes e visitantes conceber vivéncias, tendo como base uma confianga cultural e uma profundidade
historica. Através dessa confianca, a sociedade daquele territorio turistico, fomentado pela cultura, é
capaz de produzir novos produtos e servicos que promovem a valorizagdo dos insumos e da esséncia local
(Emmendoerfer & Ashton, 2014). Ou seja, através da valorizagao da cultura, é possivel criar estratégias
de reconhecimento do territério e a progressdao da comunidade. Para Lugo Hernandez et al. (2025) o
turismo cultural se torna uma pec¢a fundamental para o intercambio de culturas, o que preserva e celebra o

patrimonio, conecta visitantes as tradi¢oes e valores e estimula uma imersao genuina na identidade local.

Um dos fatos que mais interliga cultura e turismo é a impossibilidade de copia da cultura de um
local ao outro (Lima, Azevedo & Emmendoerfer, 2023; Reis, 2012). O que se vivencia em um territorio,
jamais sera possivel vivenciar em outro local, o que torna unica a experiéncia do turista nesta cidade. Para
Silva, Paiva Junior e Santana (2021), as regides turisticas precisam dar atencao a temas como a cultura,
o ambito ambiental e a questdo social para que haja o desenvolvimento turistico do local. Os autores
defendem que é preciso a participagdo da comunidade local nas esferas publicas para que se tenha um uso
responsavel e coerente dos atrativos turisticos. Em outras palavras, é necessario o incentivo do governo,
através das politicas publicas, e a participagao da comunidade para criar formas de turismo e experiéncias
aos moradores e aos visitantes, que gere a promogao de processos sustentaveis e econémicos. Para Lima,
Irving & Oliveira (2022, p. 3), a gestdo publica dentro do turismo precisa realizar uma reinvengao em novas
bases “considerando a urgéncia no combate as desigualdades sociais e, a necessidade de internaliza¢ao da
pauta socioambiental, no plano de politicas publicas”.

Uma das propostas ligadas ao turismo sdo os eventos. Essas atividades, concentradas em
determinado tempo e local, proporcionam uma vivéncia imersiva do turista com a cultura local. Para
Oliveira e Gomes (2022), os eventos, sejam eles de qualquer drea - negdcios, cultura ou religiosos, por
exemplo - proporcionam possibilidades de estimular a economia local e gerar beneficios sociais. Os autores
ainda salientam que estes festejos, mesmo que momentaneos, promovem novas funcionalidades ao local,
traduzindo a identidade cultural e social desse territério e agregando novas ideias e oportunidades de

desenvolvimento.

Marujo (2014) enfatiza que os eventos centralizam a cultura da cidade, promovem a memoria
cultural e festejam a personalidade daquele territério. Porém, essa estrutura de eventos e festivais, se
nao observada e analisada, pode gerar um ambiente totalmente comercial e predatorio ao préprio local,
esquecendo da esséncia cultural (Marujo, 2014). Oliveira e Gomes (2022) refor¢am que os eventos podem
mudar a infraestrutura do local e fomentar o comércio, mas é preciso equilibrar a balanca entre viver novas

experiéncias e oportunizar novos negocios.
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2.2 Turismo de base comunitaria (TBC)

O TBC promove um modelo de gestdo da visitagao protagonizado pela comunidade, gerando
beneficios sociais e econdmicos coletivos, promovendo a vivéncia intercultural, a qualidade de vida, a
valorizagdo da historia e da cultura dessas populagdes (ICMBio, 2018). Almeida & Emmendoerfer (2023)
reforcam que o TBC valoriza a cultura da comunidade e promove a preservagdo ambiental do local.
Exercendo papel também nas politicas publicas, o TBC oportuniza um planejamento estratégico, o apoio
na manuten¢ao da identidade cultural e o desenvolvimento socioeconémico das regides turisticas (Lima,
Irving & Oliveira, 2022).

Moraes, Emmendoerfer & Costa (2013) salientam que o TBC forma um turismo que interliga a
necessidade do viajante, o interesse da comunidade e a conservagdo do meio ambiente da regido. Para
Almeida & Emmendoerfer (2023, p. 5) o modelo de TBC funciona numa escala pequena, possibilitando
maior convivio entre a populagdo e os turistas, além de prezar pela “preservagdo das singularidades do
lugar, em relagdo aos recursos naturais, gastronomicos e culturais — diferente do turismo convencional”
Este formato torna-se uma alternativa para um turismo que preserva a originalidade do local, da cultura,
da gastronomia, e do modo de vida do destino/roteiro turistico, permitindo uma maior convivéncia entre
héspedes eanfitrides (Gomezetal.,2015). Assim, é aceitavel compreender que o TBCincentivaa preservagao
cultural e social de uma regido, além de gerar renda diversificada. Além do mais, o TBC configura a
construgao de aliangas entre governo e comunidade, pois gera redes de conexdo entre organizagdes,
movimentos sociais e comunidade, a fim de formular politicas publicas para este setor (Morais, Irving &
Mendonga, 2018).

Para Almeida e Emmendoerfer (2023), o TBC foi criado na Europa a fim de reavaliar o crescimento
do turismo de massa, gerando debates e novos olhares sobre o turismo predatdrio como um todo. Assim,
o TBC seria uma alternativa para gerar desenvolvimento sustentavel, ou seja, sem agredir o meio ambiente
e a populagdo da regido turistica. Os autores afirmam que o TBC pode contribuir com varios setores do
local turistico, mas principalmente o desenvolvimento de setores como: politica, cultura, comunidade,
economia e meio ambiente. Para Taveira e Costa (2025), o TBC oferece uma imersao na cultura e no estilo
de vida da comunidade local.

[...] nota-se que a hospitalidade e a relagdo visitantes - comunidades anfitrids é uma centralidade na
discussdo sobre TBC, contrapondo-se ao cendrio do turismo de massa caracterizado por producio e
consumo em larga escala, em que muitas vezes, os consumidores turisticos sdo direcionados ou
motivados a devorarem paisagens e colecionarem albuns de lugares visitados, sem a riqueza proporcionada
pela cultura e estilo de vida dos lugares visitados, e, tampouco sem a experimentagio de vivéncias
cotidianas e singulares junto as comunidades anfitrids. Nessa dire¢do, ha um paradoxo e uma fronteira

atitudinal entre o sujeito do turismo, o destino e as pessoas do lugar (Taveira e Costa, 2025, p. 31).

De fato, a conexdo mais proxima entre turista, comunidade e cultura, gera um diferencial do
turismo de massa, preservando as caracteristicas locais (Almeida & Emmendoerfer, 2023). E por isso
que as “experiéncias turisticas de base comunitaria tém sido, em geral, o alto nivel de participagao dos
atores locais nas decisdes coletivas e de articulagdo comunitaria para se buscar solugdes para os problemas
comuns” (Morais, Irving & Mendonga, 2018, p. 252). Na Tabela 01 sdo apresentados os fundamentos que
regem o TBC, segundo o documento da ICMBio de 2018.
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Tabela 1: Principios do Turismo de Base Comunitaria.

. o . Através do sistema de TBC é conservado o patrimonio natural e
Conservacio da sociobiodiversidade _
sociocultural do local.

L Lo Incentivo ao reconhecimento e a valorizacao cultural, além de
Valorizac¢ao da histdria e da cultura o )
estudar e preservar as tradi¢oes daquela comunidade.

. . Por meio de decisdes em conjunto, o desenvolvimento turistico
Protagonismo comunitario S . L
possibilita o apoio comunitario em todas as etapas do processo.

Os beneficios sao divididos de forma justa, e, quando possivel,

Equidade social
q divididos entre todos da comunidade.
Bem comum Solidariedade e cooperagdo norteiam as decisdes dentro do TBC.
. As informagdes ambientais, sociais e financeiras estdo atualiza-
Transparéncia

das e disponiveis para todos os envolvidos da comunidade.

) Sempre que possivel e de interesse, realizar trocas de experién-
Partilha cultural , . x
cias e conhecimentos com outras regides de TBC.

.. Por meio do TBC ¢é possivel complementar a renda e fortalecer
Atividade complementar L ) -
os oficios e modo de vida da regiao.

Tanto para quem visita, quanto para quem é visitado, o TBC
Educagio precisa oferecer experiéncias de aprendizado e conhecimento,
imersivas na identidade cultural do local.

) . O TBC precisa valorizar a historia cultural da regiao, mas culti-
Dinamismo cultural . .
var um dinamismo entre as mudancas e problemas apresentados.

.. Mesmo com a preservagao, o TBC também precisa se adaptar a
Continuidade . .
realidade da comunidade e do mercado.

Fonte: Adaptado pelos autores a partir de ICMBio (2018).

Como apresentado na Tabela 01,0 TBC precisa estabelecer uma conexao entre ahistéria eaidentidade
do local. Deve se adaptar a realidade e promover a participagdo da comunidade no desenvolvimento de
atividades em conjunto. Esses pontos sdo fundamentais para a adequagao aos ODS apresentados pela ONU.
Eles formam a Agenda 2030, que objetiva o cuamprimento de 17 metas para erradicar a pobreza, preservar o
meio ambiente e gerar paz e prosperidade para as comunidades (Organizagao das Nagoes Unidas [ONU],
2024). Na Figura 01 sao mostrados os 17 objetivos apresentados pela ONU.

Dos objetivos apresentados, o TBC tem relagdo mais direta com as metas 8 (trabalho decente e
crescimento econdmico), 11 (cidades e comunidades sustentaveis) e 12 (consumo e produgado responsaveis),
que juntos promovem o desenvolvimento de territérios de forma digna, sustentavel e responsavel. Cada uma
dessas metas possui submetas que reforgam a construgdo do tema central. A meta 8 possui 12 submetas, a
meta 11 possui 10 submetas e a meta 12 tem 11 submetas.
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Figura 1. Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel.

ERRADICAGAD FOME ZERD SAUDE E EDUCAGAD IGUALDADE AGUA POTAVEL
DA POBREZA E AGRICULTURA BEM-ESTAR DE QUALIDADE DE GENERO E SANEAMENTO
SUSTENTAVEL

TRABALHO DECENTE INDUSTRIA, INOVAGAD 1 REDUGAO DAS CONSUMO E
E CRESCIMENTO EINFRAESTRUTURA DESIGUALDADES PRODUGAD
ECONOMICO RESPONSAVEIS

13 AGAD CONTRA A VIDA ‘I PAZ, JUSTICA E PARGERIAS E MEIOS

MUDANGA GLOBAL A TERRESTRE INSTITUIGOES DE IMPLEMENTAGAQ

DO CLIMA EFICAZES i

Fonte: Organiza¢do das Nagoes Unidas (2024)

A submeta 8.3 objetiva promover politicas orientadas para o desenvolvimento que apoiem as
atividades produtivas, geracio de emprego decente, empreendedorismo, criatividade e inovacao, e
incentivar a formalizagdo e o crescimento das micro, pequenas e médias empresas, inclusive por meio
do acesso a servigos financeiros (ONU, 2024). Esta meta destaca a importancia de politicas publicas no
fortalecimento da geragao de renda e desenvolvimento econémico das regides turisticas.

A submeta 11.4 visa fortalecer esfor¢os para proteger e salvaguardar o patrimonio cultural e natural
do mundo (ONU, 2024). Isso permite fortalecer a visao sobre desenvolver trabalhos e formas que protejam
a identidade cultural e o meio ambiente das cidades.

Por fim, a submeta 12.b propoe desenvolver e implementar ferramentas para monitorar os impactos
do desenvolvimento sustentavel para o turismo sustentavel, que gera empregos, promove a cultura e os
produtos locais (ONU, 2024). Dessa forma, sua redacdo ressalta a relevancia do turismo para o bem-estar
da populagdo, principalmente pautada em a¢des sustentaveis tanto dos visitantes quanto da comunidade
visitada.

3 Nova Petrépolis

Nova Petropolis é uma cidade no estado do Rio Grande do Sul, Brasil, com 23.300 habitantes e uma
area de 290,164 km? (IBGE, 2024). Segundo Santos e Heredia (2021) a cidade foi colonizada por alemaes
que, em torno do século XIX, vieram para o Brasil devido as dificeis condi¢des do seu pais. Esses imigrantes
vieram de regides da “Rendnia, Pomerdnia, Saxonia, Baviera, Priissia e Boémia” (Santos & Heredia, 2021,
p. 101). Para Seyferth (2013), a categoria de identidade que designa os descendentes de alemaes chama-se
teuto-brasileiras. Para a autora, o modo de vida das cidades colonizadas por alemaes “contribuiram para
a diversidade cultural dos niicleos coloniais e os seus desdobramentos urbanos” (SEYFERTH, 2013, p. 15).
Santos & Heredia (2021) afirmam que em 28 de fevereiro de 1955 houve a criagdo do municipio e o nome
se deve a uma homenagem a D. Pedro II, Imperador do Brasil, que costumava viajar para Petrépolis, no
estado do Rio de Janeiro, cuja geografia era muito parecida com a cidade gaucha.
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Nova Petrdpolis integra a regiao das Horténsias, na Serra Gaticha, segundo o Plano de Regionaliza¢ao
do Ministério do Turismo (Schommer, 2014). Seyferth (2013, p. 23), afirmou que a cultura teuto-brasileira
(ou alema) possui “elementos substantivos de diferenciagdo: comida, conhecimento da lingua alemd (ou de
seus dialetos), ancestralidade, costumes e hdbitos associados a religido, sociabilidade, tradicées familiares,
etc”. Com sua cultura e tradi¢do alema, a cidade de Nova Petrdpolis desenvolveu o patrimonio, eventos
e gastronomia voltados a esta heranga teuto-brasileira (Schommer, 2014). Atualmente, o municipio
desenvolve um trabalho focado no recebimento de turistas, através de diversos roteiros, atrativos naturais
e culturais, eventos, artesanato, gastronomia farta, diversas opgdes de hospedagem, natureza, paisagem e
um povo hospitaleiro (Santos & Heredia, 2021). Alguns dos itens que mais se destacam quanto a cultura
alema sdo as bandinhas tipicas, os grupos folcloricos, a lingua alema, os trajes tipicos e a gastronomia
tradicional (Turismo Nova Petropolis, 2024). Nova Petrdpolis sustenta ainda o titulo de Jardim da Serra
Gatcha, pois possui a Praga das Flores, local de beleza natural e ponto turistico tradicional da cidade. A
natureza da Praca das Flores se une a influéncia alema do Parque Aldeia do Imigrante, com mais de 39
anos de histdria e busca valorizar a cultura local através da exposi¢ao de objetos, colaboradores com trajes
tipicos, gastronomia alema e prédios no estilo enxaimel (Aldeia do Imigrante, 2024).

Outro aspecto que merece destaque é a gastronomia, baseada em receitas de familia trazidas da
Alemanha. Alguns dos pratos mais conhecidos e buscados sdo o Eisbein (joelho de porco), o Bratwurst
(salsichdo), chucrute (repolho azedo) e o Apfelstrudel (torta de maga) (Turismo Nova Petropolis, 2024).
Schommer (2014) ressalta que a germanidade se expressa no cotidiano da cidade, no jeito de ser das pessoas,
que mesclam o passado e presente, construindo um futuro mantendo as tradigdes germanicas, além do
cultivo das tradigdes dos antepassados e as atividades da modernidade. Santos e Heredia (2021) apontam
que o turismo, baseado na cultura, gera um desenvolvimento social e econdmico para Nova Petrépolis.

3.1 O Festival Sabores da Colonia

Seyferth (2013) afirma que o povoamento realizado a partir de 1854 foi realizado a partir de uma
concessdo de lote rural familiar, unidade esta chamada de coldnia, que era povoada pelos imigrantes
(chamados de colonos). O nome do evento, Festival Sabores da Colonia, realizado em Nova Petrépolis,
faz alusdo ao povoamento da regido, as antigas colonias. Em 2024, o evento ocorreu de 30 de novembro
a 15 de dezembro, oferecendo aos visitantes uma experiéncia imersiva na cultura alema (Turismo Nova
Petropolis, 2024). O evento teve sua primeira edicdo em 2014, com o intuito de preservar a cultura alema
através da gastronomia e das apresenta¢des musicais, como o canto coral e as bandinhas alemas. Destaca-
se que a “iniciativa dos alemdes, o ‘Dia do Colono’ é comemorado até hoje, numa alusdo ao trabalho de
desbravamento realizado pelos imigrantes” (SEYFERTH, 2013, p. 18), ou seja, os festejos sao uma forma de
homenagem aos colonizadores teuto-brasileiros. A autora refor¢a a importincia da tendéncia global em
manter e evidenciar a cultura dos territdrios teuto-brasileiros.

[...] a partir da década de 1970 a identidade compartilhada pelos descendentes de alemées vem sendo
refor¢ada na sua univocidade e individualidade nas efeméridas e festas de apelo turistico, nas grandes reunides
familiares, nos eventos folcloricos, nos museus da colonizagio, nas publica¢des (ficcionais ou ndo) e na propria

elaborac¢ao discursiva de individuos comuns (Seyferth, 2013, p. 23).
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As primeiras edi¢cdes do evento FSC foram realizadas no Parque Aldeia do Imigrante em meio
as edificacoes enxaimel do local (Bognews, 2014). Na sequéncia, a partir da sexta edigdo do evento, a
programacao do Festival foi realizada na Rua Coberta e Praga das Flores (Prefeitura Nova Petrépolis, 2019)
e a partir de 2022 o festival acontece no Centro de Eventos de Nova Petrdpolis (Turismo Nova Petropolis,
2024).

Nas primeiras edi¢des, além do destaque a gastronomia e aos produtos tipicos, os visitantes podiam
vivenciar experiéncias imersivas através da observaciao das edificagdes, visita as exposicoes e a histdria
germanica retratada no Parque Aldeia do Imigrante. Na edigao de 2024, o festejo oferece a venda de paes
e cucas assados em fornos do local, cervejas artesanais, produtos como bolachas, sucos, mel, queijos,
embutidos e outros artigos da agroindustria (Turismo Nova Petrépolis, 2024). A programagio de 2024
ainda contempla os Jogos Coloniais, as apresentagdes musicais, a Caminhada Sabores da Coldnia e o 2°
Pedal do FSC (Turismo Nova Petrdpolis, 2024). E tradicional o evento acontecer nos meses entre junho
e julho, porém a edigdo de 2024 aconteceu no tltimo més do ano em fun¢ao da catastrofe climatica e
das enchentes que afetaram o Rio Grande do Sul em maio de 2024 (Jornal Cidades, 2024). Conforme
divulgagao do jornal Zero Hora (2024), o festival de 2024 contou com 40 produtores de agroindustrias do
estado do Rio Grande do Sul, além dos shows e apresentacdes.

4 Metodologia

Este estudo foi desenvolvido por meio de pesquisa exploratéria, de natureza basica e abordagem
qualitativa, utilizando levantamento e mapeamento do TBC e da valorizagdo cultural no evento FSC,
realizado em Nova Petrdopolis/RS. A pesquisa foi conduzida a partir de revisao bibliografica e documental,
abordando temas como turismo cultural, TBC e eventos culturais. Além disso, foram analisadas reportagens
e publicacdes académicas sobre a cidade e o festival.

Segundo Gil (2008), a pesquisa exploratéria busca ampliar o conhecimento sobre determinado
fendmeno, permitindo o refinamento de conceitos e hipdteses. Dessa forma, a pesquisa exploratdria se
mostra apropriada para investigar dreas inovadoras ou com lacunas de estudos. A abordagem de natureza
basica, conforme Severino (2007), enfatiza sua fun¢do na construgdo de principios tedricos sem aplicagao
direta. Esse tipo de pesquisa visa expandir reflexdes académicas e cientificas, servindo de alicerce para
futuras investigacoes.

Os procedimentos metodologicos envolveram revisao bibliografica e documental, conforme
apontado por Lakatos e Marconi (2017), que destacam a importancia dessas técnicas para embasar
teoricamente o estudo. Foram analisados documentos oficiais, reportagens e publicacdes académicas
relacionadas ao turismo cultural, ao TBC e aos eventos.

A coleta de dados ocorreu durante o evento Sabores da Colonia 2024, abrangendo gestores e
expositores. Para o publico gestor, utilizou-se um roteiro semi-estruturado, elaborado no Google Forms,
contendo 16 perguntas descritivas. O questionario foi encaminhado por e-mail a dois representantes da
gestao do evento, sendo um da Secretaria de Turismo da cidade de Nova Petropolis e outro do Sindicato
dos Trabalhadores e Agricultores de Nova Petropolis e Picada Café, indicados pela organizagdo responsavel
pelo Festival. Deste envio, apenas o gestor da Secretaria de Turismo da cidade de Nova Petropolis
respondeu. No caso dos expositores, o levantamento foi realizado presencialmente durante o evento, no dia

MOUSEION, Canoas, n. 46, Dez. 2025, p. 01-17. ISSN 1981-7207



10 Carina Schneider e Mary Sandra Guerra Ashton

07 de dezembro de 2024, no Centro de Eventos de Nova Petropolis. Haviam 40 expositores e desses, cinco
participaram da pesquisa de forma voluntaria e andnima, representando diferentes segmentos produtivos
presentes no evento. O questionario, elaborado no Google Forms, continha 12 perguntas, combinando
questdes de multipla escolha e descritivas. Entre os expositores, as respostas foram coletadas a partir de
uma amostra intencional, contemplando diferentes tipos de produtores presentes no evento, de modo
a obter uma variedade de percepg¢des. Foram questionados expositores das areas de alimentos tipicos,
embutidos, bebidas artesanais, produgiao de mel e um expositor responsavel pelo fornecimento de lanches
e almocos. Nao houve a abordagem individual de todos os expositores, mas a participaciao daqueles que,
por livre vontade, aceitaram contribuir com a pesquisa. As respostas foram registradas digitalmente por
meio de iPad, garantindo a sistematizagdo dos dados.

A analise dos dados seguiu uma abordagem qualitativa, fundamentada na teoria de Minayo (2014)
e de Bardin (2016). A amostragem exploratéria, composta por um gestor e cinco expositores, possibilitou
a compreensdo dos resultados e a analise do plano de estudo. Além disso, os achados evidenciam a
importincia do evento e da cidade de Nova Petropolis para o desenvolvimento turistico, especialmente no
fortalecimento do TBC.

A analise qualitativa é reconhecida por Minayo (2014) como uma abordagem que interpreta os
fendmenos sociais a partir de perspectivas subjetivas e contextuais. De acordo com Bardin (2016), a analise
qualitativa permite identificar padrdes e significados que nao podem ser reduzidos a nimeros, sendo
essencial para entender a complexidade dos processos culturais e sociais. A técnica de andlise de contetido
serviu para extrair significados dos relatos coletados. Com uma amostragem exploratéria composta por
um gestor e cinco expositores, foi possivel interpretar os dados e validar a relevincia do evento FSC para
estimular o TBC e a valoriza¢ao cultural em Nova Petrépolis.

5 Resultado e analise

Com o propdsito de analisar como o FSC de Nova Petropolis contribui para o fortalecimento do
TBC e para a valorizacao e o desenvolvimento cultural, foram elaborados e aplicados dois questionarios
direcionados a gestores e expositores. Essa estratégia possibilitou contemplar diferentes perspectivas do
evento, permitindo uma andlise baseada nos impactos culturais, econdmicos, sociais e ambientais. Os
questiondrios continham questdes descritivas e de multipla escolha, sendo respondidos de forma anonima
e voluntaria pelos participantes que se dispuseram a colaborar com a pesquisa, durante a realizagdo do
evento em 2024. A seguir, apresentam-se os resultados coletados, organizados por grupo.

5.1 Gestores

O questionario foi enviado via e-mail para os dois gestores e proponentes do evento. Apenas uma
pessoa respondeu o questiondrio, sendo a pessoa da Secretaria de Turismo da cidade de Nova Petrépolis.
Todas as perguntas foram de natureza descritiva. O questionario foi respondido em um dos dias do evento.
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Sobre a execugdo do evento foram realizadas questdes relativas a economia e participagao da
comunidade no festival. A resposta cita que a estimativa de publico para os 3 finais de semana era de 20
mil visitantes e o investimento em sua maioria era de forma publica, aportados pelo municipio e pela
Secretaria Estadual de Desenvolvimento Rural. A nova data do evento (anteriormente realizada no periodo
de junho ou julho do ano e agora no més de dezembro) se deve a agenda do Centro de Eventos da cidade
e a necessidade dos agricultores se recuperarem ap6s as chuvas que ocorreram em maio de 2024 no Rio
Grande do Sul.

No que se refere a dimensao econdmica, foi questionado o valor estimado de retorno do evento para
a economia local. Contudo, o gestor respondeu que nao ha métricas estabelecidas que permitam mensurar
esse impacto. Em relacao a dimensao ambiental, foi solicitado se o evento havia alguma pratica sustentavel
e o gestor respondeu que havia a solicitagdo que os expositores realizassem a separa¢ao do lixo organico e
seco (reciclavel).

No que diz respeito aos expositores do evento, foi questionado sobre os critérios de sele¢ao em
conexao a cultura alema. A conclusdo foi que para a Praga de Alimentagdo do evento era obrigatdria
a apresentacdo do cardapio na hora da inscri¢do e neste precisaria ter apenas um prato tipico, além da
solicitagdo de venda dos Bolinhos de Batata.

Acerca da gastronomia, uma das perguntas realizadas foi com relagdo ao papel do evento FSC
na preservacao e promog¢ao da gastronomia tradicional alema. A resposta obtida salienta que o evento
proporciona aos visitantes a apreciacao de pratos tipicos na Praga de Alimentagdo e mantém ativa a arte de
fazer cucas assadas em forno a lenha.

Outra pergunta realizada foi em relagdo a agdes ou atividades desenvolvidas no evento para ilustrar
a gastronomia alema. O retorno obtido foi sobre a construgdo de fornos a lenha no espago, onde sao
feitas fornadas de cucas e paes durante o evento, para ilustrar a maneira que a cultura local realiza. Foi
perguntado ainda, com relagdo ao equilibrio entre a gastronomia tradicional e as inovagdes gastronomicas
e a resposta recebida cita: ‘O evento busca a manuten¢ao das tradigdes coloniais, a inovagao fica por conta

processos individuais de da produgao.

No ambito da cultura, foi perguntado sobre os desafios de manter a autenticidade cultural em eventos
como o FSC. A resposta cita que a maior dificuldade é encontrar comerciantes que fazem pratos tipicos
e participam do evento. O gestor ainda complementa que os grupos culturais também tém dificuldade
em participar devido ao impedimento de agenda (datas e horarios disponiveis) e pela disponibilidade
financeira para participagao.

No que diz respeito a cultura local de Nova Petropolis, foram realizadas algumas questées quanto
ao incentivo a identidade local. As respostas citaram que a danga, a musica, a culinaria e as casas no estilo
enxaimel criam o diferencial da cidade. Além disso, outra resposta que falava sobre a inclusdo de grupos
sociais da cidade no evento, cita que participaram do FSC 2024 a Orquestra Jovem de Nova Petrdpolis —
projeto da administragdo municipal — os grupos de danca locais, além dos produtores locais, que tiveram
a disponibilidade de espago de forma gratuita. Por fim, perguntou-se sobre algo que fosse importante
para apoiar Nova Petrépolis como territdrio criativo ligado a gastronomia e a resposta apresentada citou
a necessidade da formacao de profissionais no ramo de gastronomia cultural e na divulgacao de roteiros

gastronomicos e culturais.
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5.2 Expositores

O questiondrio destinado aos expositores foi aplicado em formato de entrevista durante a realizacido
do evento, contando com a participacao de cinco respondentes. A adesio ocorreu de forma anonima e
voluntadria, restrita aos expositores que se dispuseram a colaborar com a pesquisa. A sele¢ao ndo abrangeu
a totalidade dos participantes do evento, mas buscou contemplar uma diversidade de produtores, de modo
a ampliar a representatividade das respostas obtidas. Assim, foram incluidos expositores das areas de
alimentos tipicos, embutidos, bebidas artesanais e produgdo de mel, além de um expositor responsavel pelo
fornecimento de lanches e almogos. No que se refere a origem, trés participantes eram de Nova Petrépolis,
um de Gramado e um de Picada Café.

Foi perguntado sobre o numero de vezes que o expositor participou do evento e como o expositor
ficou sabendo do evento. 40% responderam que era a quarta ou mais vezes, outros 40% participaram pela
terceira vez e apenas 20% participaram pela segunda vez. E possivel notar que nenhum dos expositores
veio pela primeira vez, todos ja haviam participado de outras edigdes.

Ao perguntar aos expositores sobre como ficaram sabendo do evento, a maioria (40%) respondeu
por meio do Sindicato, referindo-se ao Sindicato dos Trabalhadores e Agricultores de Nova Petrépolis e
Picada Café. Outro destaque foi a motivagao dos expositores, onde trés citaram a divulgac¢ao da marca e
dos produtos, um fator que motivou a participagdo no evento. Com relagdo a economia dos expositores,
foi questionado qual a média de faturamento que eventos como o FSC proporciona, 80% dos participantes
citaram que ¢ de 11 a 30% do faturamento anual.

Com relagao ao evento de 2024, foi solicitado se os produtos comercializados utilizavam algum
processo agregado a cultura alema. A questao foi de multipla escolha e as op¢des mais citadas foram ‘receitas
de familia, ‘ingredientes tradicionais da gastronomia alema’ e ‘o modo de fazer artesanal’ Foi solicitado
também a visdo dos expositores em relagdo ao publico visitante, destacando que 80% dos expositores
acreditam que o publico visitante valoriza e consome a cultura e os produtos locais, mas que é possivel
melhorar o engajamento. Para os outros 20%, o publico atual nao valoriza a cultura e gastronomia local.

Com relagio aos aspectos ambientais, foi questionado sobre a pratica sustentével na produgio e/ou
apresentacao dos produtos. A resposta, de multipla escolha, citou que dois expositores utilizam ingredientes
locais ou orgéanicos nos produtos e outros dois ndo usam nenhum tipo de pratica sustentavel. Houve
ainda uma resposta para reaproveitamento de residuos na produ¢ao e uma para adogao de processos que

consomem menos energia ou dgua.

Por fim, ainda foi questionado sobre o que poderia ser melhorado no FSC e se haveriam sugestoes
e comentarios sobre o evento. Muitas das respostas citam a necessidade de maior propaganda e divulgacao
do evento. Outros citaram a falta de comidas alemas no evento, poucas op¢des disponiveis para o publico.
Uma das respostas ainda cita sobre a data do evento, que seria necessario realiza-la novamente durante o
inverno. Algumas das sugestoes dos expositores citam a necessidade de fazer mais parcerias com agéncias
de turismo para trazer publico ao evento. Outros citaram a parceria com as escolas para a vinda das criangas
para o evento. Um dos expositores sugeriu a melhora no atendimento ao publico, onde a organizagdo
poderia pedir aos expositores para atender melhor o publico.
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5.3 Discussao e analise de resultados

Apesar de ter 23 mil habitantes, Nova Petrdpolis possui uma estrutura econdémica e cultural
caracteristica de um municipio pequeno e interiorano. O FSC, realizado na cidade, tem como finalidade
destacar a cultura alema, bem como a tradigdo e a histdria que fazem parte da cidade, desde sua fundagao.
A edi¢ao de dezembro de 2024, buscou apresentar aos visitantes aspectos culturais que fazem parte do
cotidiano da comunidade, além de fortalecer a comercializagdo e a economia dos pequenos produtores
locais.

Conforme citado por Silva, Emmendoerfer, Almeida & Locatelli (2024), por Fernandes e Freitas
(2021) e por Oliveira e Gomes (2022), Nova Petrépolis encontrou em seu festejo, uma forma de valorizar
seu estilo de vida, evidenciando a cultura alema através da sua gastronomia e o saber fazer local. Para
Almeida e Emmendoerfer (2023), o TBC oportuniza a participa¢ao das comunidades no turismo, valoriza
o patrimonio e amplia a comunicagdo entre sociedade e visitantes. De acordo com o gestor, a participagao
de produtores locais com espagos cedidos de forma gratuita, proporciona o incentivo a economia local.
Além disso, a inclusao de grupos sociais tem a poténcia de valorizar os ritos e modelos culturais daquela
regido. Como citado por Emmendoerfer e Ashton (2014), a criagao de novos produtos e servigos passa pela
confianca de sua sociedade e a participagdo recorrente dos expositores reforga a disposicao da comunidade
em relacdo ao FSC.

Para Gomez et al. (2015), o TBC ¢ uma alternativa para um turismo que promove a originalidade
local e a maior convivéncia entre comunidade e visitante. Para 80% dos expositores, o publico que visita
o FSC valoriza e consome a cultura local, confirmando que esta convivéncia proxima no evento evidencia

este aspecto.

Percebe-se que no campo de gestdo do evento, apesar de haver uma deficiéncia local para novos
profissionais da area gastrondmica, a cultura alema é bem representada por outros aspectos locais, como a
musica e a agricultura familiar. Conforme citado na submeta 8.3 dos ODS da ONU, criar incentivos como
politicas publicas para o fortalecimento de novos empregos ¢ fundamental para criar desenvolvimento
econdmico. Com este fortalecimento em ambito profissional local, é possivel suprir outra caréncia citada
pela gestdo, que é encontrar expositores que produzem ou estdo dispostos a reproduzir as receitas baseadas

na cultura alema.

Um dos pontos pouco explorados pela gestdo sdo os cuidados quanto ao gerenciamento de residuos
e o cuidado com o meio ambiente. Apesar de haver separagdo entre lixo organico e seco/reciclavel, um
evento ndo pode esquecer da sua esséncia cultural e de preservar o seu patriménio natural. Na produc¢ao
dos produtos, os expositores apresentaram poucas solugoes relativas ao uso de materiais sustentaveis ou
sua preocupagdo com o meio ambiente. Portanto, ¢ fundamental pensar em politicas publicas que oferegam
capacitacao e apoio no desenvolvimento sustentavel das agdes de expositores e visitantes. A educagao é um
das diretrizes do TBC apresentados pelo ICMBio (2018) e ¢ uma das pegas essenciais para sua concretizagao.
Além disso, conforme citado por Marujo (2014) e instituido pela submeta 11.4 dos ODS, ¢ fundamental
pensar em ofertas de turismo que oferecam cuidados com o patrimonio historico e natural e proporcionem

conhecimento a comunidade.
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Um dos pontos negativos abordados pelos expositores foi em relagdo a atragdo de publico pouco
engajado com a cultura local. Para os gestores, a criagao de roteiros gastrondmicos e culturais pode auxiliar
no fortalecimento cultural local, mas é preciso maior avanco e estudos para atrair o publico interessado
neste modelo de evento. Apoia-se aqui a submeta 12.b dos ODS, onde é substancial apoiar as ferramentas
que metrificam e gerenciam o desenvolvimento sustentavel do turismo. Segundo o ICMBio (2018),
a transparéncia ¢ um dos elementos chave para execugdao do TBC, e metrificar o publico e o impacto
econdmico gerado pelo evento FSC ofereceria dados importantes para constru¢do de um evento cada vez

mais voltado a valorizagdo cultural e econémica.

Na Lei n° 14.835 sobre a dimensao econdmica da cultura, percebe-se que a criagdo e a consolida¢ao
de um aspecto cultural precisam estar alicercadas na geragao de renda e no fomento sustentavel da pratica
ao serem desenvolvidas pelo publico gestor. Novamente entra aqui o incentivo a criagdo de ferramentas
que incentivem o turismo de forma mais sustentavel, promovendo a cultura e os produtos locais conforme
citado nos ODS 12.b. Oliveira e Gomes (2022) reforcam que os eventos precisam possibilitar o estimulo a
economia local, sejam eles com o objetivo de negdcios, cultura ou outras finalidades.

A edigao do FSC de 2024 mostrou que é possivel, através de eventos e festejos, valorizar a cultura
local, assim como a gastronomia tipica de uma regido. Apesar de haver aspectos a serem estudados e
repensados, como o incentivo a profissionais capacitados e o incentivo ao consumo local, o evento promove
o desenvolvimento de sua cultura de forma concisa e significativa. O aspecto ambiental, do evento e dos
expositores, é um dos principais problemas que deve ser revisto pela organizacido e pelos expositores,
diminuindo o impacto ecolégico ao meio ambiente. Além do mais, a criacdo de estratégicas que possam
metrificar o impacto econémico gerado pelo evento na cidade pode potencializar o reconhecimento do
patrimonio local. Estudos como este evidenciam a importancia de que cidades e regides devem investir
em pesquisas sistematicas sobre suas atividades turisticas, em especial no ambito do TBC. A produgio e
analise de dados permitem ndo apenas identificar impactos econémicos, sociais, culturais e ambientais,
mas também subsidiar o aprimoramento das praticas de gestdo e o fortalecimento da identidade cultural
local. Nesse sentido, iniciativas de avaliagdo continua tornam-se fundamentais para orientar politicas

publicas e consolidar estratégias de desenvolvimento sustentavel no turismo.

6 Consideragdes Finais

Esta pesquisa teve como objetivo analisar como o evento FSC de Nova Petropolis/RS contribui para
o fortalecimento do TBC, promovendo a valorizagdo e o desenvolvimento cultural.

Os dados coletados e resultantes mostraram que o evento em si promove a cultura local, mas que
necessita de adequagdes para melhor apresentar a identidade local. Percebe-se que ha elementos potenciais
para o TBC, porém ainda existem adequagdes e melhorias a serem feitas. Através do investimento em
profissionais capacitados e no fortalecimento das métricas de investimento e retorno econdmico, o evento
pode alavancar os negocios e as experiéncias turisticas da cidade. Apesar de suas limitagdes quanto a gestao
de residuos, a valorizagao cultural e dos produtores locais oferecem uma experiéncia imersiva ao turista,
proporcionando um momento na cultura alema da cidade. Com este estudo evidenciou o potencial que
eventos culturais e locais como uma oferta de TBC, servindo de modelo para outras regioes.
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Apesar da baixa taxa de respostas nos questionarios aplicados, os resultados refletem percep¢oes
iniciais e exploratorias no ambito do TBC e no desenvolvimento local. As respostas obtidas possibilitam
identificar percepgdes relevantes sobre a valorizagao cultural promovida pelo evento, servindo como ponto
de partida para andlises mais aprofundadas em pesquisas futuras.

Para posteriores estudos e para melhorar a estrutura ambiental do evento, sugere-se explorar praticas
que diminuam os impactos ecologicos do evento, trabalhando desde a cadeia produtiva (com produtores e
expositores, por exemplo), até os residuos gerados pelo festival. Ademais, sugere-se investigar a percepgao
do publico visitante do evento em relagdo aos aspectos culturais, tais como a gastronomia, patrimonio
histérico e arquitetonico local, entre outros. A adogdo de estratégias, melhorias e desenvolvimento de
pesquisas, é possivel fomentar e instigar a criagdo de politicas publicas de incentivo ao TBC, ligado a

preservagédo, desenvolvimento socioeconomico e valorizacao da cultura local.
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