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Resumo

Este estudo visa pensar o consumo de um pontostiediverso do usual com objetivos especificos
baseados em uma contramemoria, ou seja, como aEmap se retém na mente, tendo em vista a
efemeridade que vivemos no mundo da informacaogueno consumo se mostra fluido e volatil. A
alta modernidade também tem como caracteristicacedade de consumo, apresentando esta,
correlacao direta com o crescimento econémico guestende a toda coletividade. Assim, o tema tem
por intuito iniciar a reflexdo acerca de um assuattidiano como o consumo, percebido aqui como
um fator de contramemoria, e suas principais carésezas no mundo contemporaneo.
Palavras-chave: Consumo. Memoria. Contramemoria.

Abstract

This study is going to think the consumption frondigerse point of view of the usual one, with
specific objectives based in an anti-memory, ireotivords, something that not itself constrained in
the mind, having in mind the frality that we livea the world of the information, where the
consumption itself is volatile and fluid. The higihodernity also has as characteristic the consumer
society, presenting this straight correlation viltb economic growth that extends to all community.
Therefore, the theme has the aim to initiate thieaion about a day-to-day matter as the
consumption, perceived here like a factor of argimmory, and its main consequences in the
contemporary world.
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Introducao

A sociedade moderno-contemporanea, com os efeitosgldbalizagdo, tem nos
mostrado uma falta de sentido da coletividade li@sea individualismo exagerado. Dessa
maneira, o ser humano tende a ficar mais vulneravataba ndo conseguindo fixar as
mudancas e alteragfes relativas ao tempo e espadavia, percebemos que ha atencdo mais
concentrada as questbes relativas a memoria, temdeista esse cenario de incertezas e

fluidez que nos imp&e a modernidade.
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Nessa dire¢do, 0 consumo € um dos aspectos rateseas acdes cotidianas, uma vez
gue se estrutura na constante troca de produtas/pkdrizacdo do novo. O consumo penetra
na cultura dos povos por meio da cidadania, inodusia saude e nas diversas camadas
sociais, em um processo de construcdo das ideaidddm como tem dado atencdo ao
significado cultural, consoante suas préticas stuai

Por conseguinte, consumo é tido como uma palaviaemida e corriqueira do dia-a-dia
da maioria das pessoas. Popular é pouco para uno tgue parece tdo simples, e que o
proprio dicionario (FERREIRA, 1999) define como &acou resultado de consumir, de
adquirir mercadorias e servigos para satisfacaondesssidades humanas”. Contudo, se faz
necessario definirmos esse termo com critériostii@s proprios. De acordo com o
Dicionario de Ciéncias Sociais (1987), consumoresicierado economicamente como aquilo
que designa a destruicdo ou esgotamento de ugkdax oposto do processo de producéo.
Assim, o termo pode variar da destruicdo fisicaislebem — tal como acontece quando se
consomem alimentos —, a utilizacdo de um bem owicgerJ& numa visdo social e
psicolégica, o consumo equivale a todas as atiesldmimanas, como uma forma de vida e
ainda, temos a definicdo da economia empirica gserdve o termo com relagdo aos tipos e
guantidades que realmente sdo consumidas, segatodesf politicos, culturais e sociais.

Entretanto, os fatos sdo contrarios ao proprioceibm. A cultura do consumo é
reconhecida ultimamente como a cultura do eféntaguilo que passa instantaneamente, ou
seja, de "coisas" que duram pouco, mas em segquislagem outras para substitui-las, assim
como um mercado rotativo para adquiri-las tambémante disso, pensar o consumo no
século XXI requer nossa atencdo, tendo em vistacéedade jA ser reconhecida como
sociedade de consumo e considerada pelo teérivcésaDebord (2003) como a sociedade do
espetaculo, baseada em uma organizacdo coletivaidila e consumo com caracteristicas
peculiares, envolvendo producdo e consumo de insagenentos culturais, como
mercadorias.

Segundo Debord (2003) “o sentido mais abstrato, ags msujeito a mistificacéo,
corresponde a abstracdo generalizada da sociedadE. &No entanto, afirma que este
espetaculo ndo € visto num primeiro momento, paisaga aos olhos dos homens.
Assegura, também, que esta sociedade espetacéligtssencial aos modos atuais de
producdo capitalista, demonstrando o seu proprsultaedo real. O sistema econdmico

capitalista atua de maneira circular em relacamdygdo de bens. Ressalta que esses bens,

Consumo: uma contramemoria?
Jeanine Bender de Paula



MOUSEION, V. 4, n. 8, Jul-Dez/2010 21
Jornadas Mercosul: Meméria, Ambiente e Patrimbnio

como o carro, a televisdo, sdo os principais mgios ocupam o lugar do dialogo, da
esséncia de uma convivéncia, e o efeito é o isglomdnteressante utilizarmos suas

palavras, quando afirma:
A alienacédo do espectador em proveito do objettecoplado (que é o resultado da
sua propria atividade inconsciente) exprime-semasguanto mais ele contempla,
menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se nageins dominantes da
necessidade, menos ele compreende a sua promianekd e o0 seu proprio desejo
(DEBORD, 2003).

Notamos, assim, que 0s seres humanos estdo sadortedespectadores do mundo e
abdicando de realizar transformacgdes sociais nelesaDiante disso, o trabalho em tela tem
o fito de pensar e analisar, demonstrando as mf&® da sociedade de consumo
contemporanea.

Sob essa perspectiva, 0 consumo sera analisadooemlacdo com a memoria,
especialmente com a memoaria coletiva (HALBWACHS0#0 Questdes acerca da grande
dificuldade de conservar as relagcbes de consuméo sewocadas, bem como suas
peculiaridades. Questbes relacionadas ao indivisociedade e tempo, incluindo analises
psicossociolégicas, serdo debatidas e verificastagjo consideradas determinantes para que
se chegue ao cerne principal da pesquisa, istocdnsumo pode ser definido como uma

contramemaria?

1 Conceitos relevantes

Na atual sociedade, notamos que 0s seres humadossestornando vazios, nao sendo
capazes de realizar a prépria memoéria, pois o mwedencontra num periodo de grandes
transformacdes, isto €, muita informacdo e desgmehto, em tempos que nao
conseguimos saber se ja chegamos realmente acséoutm, devido ao excesso de dados e a
rapidez com que se vive nessa era digital e glrdoda.

Por conseguinte, necessitamos ter no¢des acersaesdamceitos e Bauman (2001) nos
dard este respaldo inicial, mormente quando utitizéaforas oportunas e condizentes com a
sociedade atual. O autor tira proveito de termoscca volatilidade, efemeridade, velocidade,
fluidez, para designar a natureza do consumo geeega da informacéo proporciona ao seres
humanos, demonstrando que a lucratividade estdebsada nessa troca continua por
mercadorias, ou seja, o0 novo envelhece numa rap@ezurda, intencionando a

descartabilidade, bem como os valores intrinseesscdisas. O autor ressalta que a nossa
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cultura do consumo esta ligada diretamente congoeeimento e ndo com o aprendizado e
gue os consumidores tem por intuito 0 movimentd'piecurar, buscar, ndo encontrar ou,
mais precisamente, ndo encontrar ainda — nao @isidde mal-estar, mas promessa de
bem-aventuranca, talvez a propria bem-aventurgid@MAN, 2010).

Contudo, ainda consoante o autor, os consumid@@smantidos nessa sociedade de
consumo alertas e em constantes tentagfes, mguinegpalmente pela midia publicitaria
gque também trabalha com a propria insatisfacaesléstlividuos, mostrando que ha muitas
situacbes desconhecidas. Entretanto, sdo esses qaeepodem realizar suas escolhas,
evitando novas ofertas, bem como nédo se enfadamd@aue ja existe no mercado, devendo
buscar o consumo ideal.

Ja Friedman (1999) analisa o consumo de acordoacfsagmentacao étnica e cultural,
mostrando ser uma tendéncia global e salientandoQgiente e Ocidente estdo perdendo a
unidade politica e cultural, mas, no que tangeapitalismo, este continua em crescimento e
em harmonia. Por conseguinte, afirma que se deveumlareal valor a identidade, pois
configura a caracteristica principal de nossa gdade. Assegura ainda, “que a interacao entre
mercado mundial e a identidade cultural, entreocgsso local e o global, entre 0 consumo e
as estratégias culturais, faz parte de uma teataktvdescoberta da l6gica envolvida neste
caos aparente” (FRIEDMAN, 1999, p. 329). Notamo® @uconsumo esta relacionado
diretamente com 0 que se pensa e 0 que se faz ndomtornando-se objeto supremo de
desejo. Consoante Friedman (1999, p. 330), o cam®&std vinculado com a constituicdo da
personalidade, bem como da identidade pessoal.

A diversidade de produtos e publicidades, expastosiercado de consumo € imensa e
é dai que se percebem as estratégias especificgaeeae consegue vislumbrar os anseios e
desejos de uma populacdo que talvez ndo tenhaaafteque quer e se quer. Formam-se
padrbes miticos excessivos e ndo condizentes,ganante, com a realidade mundial.

Por outro lado, podemos ver o consumo como estaapEya 0 estabelecimento e a
manutencdo da identidade, vista em praticas cigdiuénicas, de classe, religido e de
comunidades que criam espacos e adquirem objedpsigs. A analise de Friedman (1999)
traz questdes bem peculiares de algumas comunjdeaieentando inicialmente o fato de
uma regido da Africa, mais precisamente do Conge, deixou de lado sua tradicdo e
autenticidade para buscar a alta costura da Europamo sendo considerado povo com

caréncias enormes, buscava adotar as formas globasgja, a moda. Eram conhecidos como
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Les Sapeurqos solapadores). Seus desejos? Serem reconhetades status e poder.
Porém, notamos especialmente a auto-identificalgapnstrando a necessidade premente de
um povo desconsiderado como parte dessa regi@arsdri

Friedman (1999) verificou também uma comunidadernapa conhecida cominus
que fora esquecida e desconsiderada pela sua ni@gido, mas que com sua forca e
determinagcdo conseguiu superar o0 medo de ter acsltara disseminada. Assim,
restabeleceram a producdo e exposicdo de seu rati@sabuscando reconstruir
conscientemente sua identidade, bem como fortalecenas raizes japonesas. Entendemos
isso com maior clareza quando afirma: “o contrastie inversdo simétrica: 0 consumo da
modernidade versus a producao da tradicao; a eag@ no outro, versus a centralizacao
em si mesmo...(FRIEDMAN, 1999, p. 343). Todavia, a partir do marnwe que 0sAinus
aderem as formas globais, ao colocar sua tradogiimes e expressdes culturais como um
produto a ser consumido por turistas, essa culpode ser conservada, bem como ter
reforcados os lagos de identidade a partir da izalgdio da memoria coletiva.

Esses dois movimentos culturais descritos sdodeamao dupla que trazem na suas
expressdes as demandas de um mundo que infereaprecessos locais e globais. Desta
forma, as relagdes de consumo estdo diretamentelag@idas com a identidade pessoal e
social, e suas respectivas estratégias devemeateparticularidades especificas no cenario
mundial.

Na concepcédo de Campbell (2006), consumo tem urhocuretafisico, isto €, busca
uma conexao com ser e saber e a pratica mundasaglelnicdo serve para entender como o
consumo se tornou téo relevante na vida do homesimA reconhece que o0 consumo esteja
suprindo uma necessidade maior do que apenas@aaziesejo proprio e individual. Relata
ainda, que a propulsionar a sociedade, esta a diendm consumidor e que depende dele
proprio regular seus anseios por produtos e sexvypas sao esses desejos que suportam a
economia moderna.

O cerne da alta modernidade (GIDDENS, 2002), oumdalernidade tardfa esta
diretamente situado no homem, ou seja, no indilislna, o que leva a se fazer uma analise
psicossociolégica, em que percebemos que o atusupuismo mostra correlagdo com
sentimentos e emocgdes e, intrinsecamente, o quecap@ a subjetividade. Logo, a identidade
esta clara nesse processo de formagédo do consuréorcomo verificamos que as pessoas

na atual modernidade trocam de identidade e de ndedeida como trocam de roupa,
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realizando sempre suas escolhas. Segundo Don @aéat, apud CAMPBELL, 2006), o que
ocorre € uma "crise de identidade"”, e os meios atswno acabam intensificando essas
crises. Por outro lado, entende que o consumo €io para solucionar tal "crise", ou seja, 0
mercado consumidor torna-se imprescindivel pamgt@ntica descoberta de quem se €, ou de
guem sSomos.

A ideia de Don Slater (1997 apud CAMPBELL, 2006)u& se tenha consciéncia em
relacdo ao que se encontra no mercado consum@haja reacdo aos produtos, e ndo que
sejamos consumidos por estes. A reflexdo ditad&razen o passado, pois a formacdo da
identidade estava arraigada na familia, no trabaflaoreligido, etnias, entre outros, base
suficiente para sua construgcédo, sem a necessi@addndiracdo dos gostos pessoais de cada
um.

O assunto ainda € considerado complexo, pois éss@ie pensar O CONSUMO
correlacionado com uma diversidade de temas gumls&am automaticamente e que tratam
de questbes muitas vezes polémicas caneketing alta modernidade, subjetividade,
psicossociologia, economia, bem como direitos edsy

Na visdo de Featherstone (1999), ha trés linhasogaretam o conceito de cultura do
consumo, sao elas: a econbmica, a sociolégica scal@gica. A primeira, que nao sem,
priori, objeto deste ensaio, refere-se a concepcdo dex quétura de consumo tem como
premissa a expansao da producdo capitalista deadweras, que deu origem a uma vasta
acumulacdo de cultura material na forma de benscaid de compra e consumo. A
sociologica relaciona-se com o prazer de acessdaus, satisfazendo plenamente a vida
social, com reconhecimento e exibicdo desse "pagleg”a sociedade Ihe proporciona, bem
como de distingdo social (BOURDIEU, 1974). J& @ma vem arraigada, mormente em
sonhos e desejos, produzindo diversas sensac@esrdestar.

Para chegarmos ao objetivo proposto, veremos caminba a psicossociologia nesse
plano; assim, se faz necessario definir tal term@ @lucidar melhor sua intengdo com o
consumo. Para isso, traremos as nogoes de NagilR@®) e Maisonneuve (1977), contidas
no texto de Tavares (2004). Para Nasciutti, a psmuologia refere-se a maneira como o
individuo se relaciona com o social e a forma daaee da estas interagcdes com 0s outros. Ja
Maisonneuve entende que ela se encontra em crestesgnvolvimento, mas que a propria
sociologia ou a psicologia ndo explica as condugiativas aos seres humanos.
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Todavia, no entendimento de Tavares (2004, p.1#5) como unindo as explicagdes
dos autores supramencionados, 0 que se sobressea ala psicossociologia € sua propria
soberania que interage com modelos sociais e ps&w@o hivel das condutas concretas,
assim como compartilha pessoas e grupos no dia-aNBsse tecido variado de lacos
interpessoais, e do reconhecimento do estudo dohsgerano, através da abordagem
interdisciplinar que integra sujeito e social, teena base com a qual se vai dirigir o raciocinio
a ser construido.

No entanto, Tavares (2004), ao final de seu textalia que a questdo psicossociologica
do consumo é correta quando interpreta as diveysgdes desse consumidor pés-moderno,
considerada como uma subjetividade coletiva sereptetransformacéao, identificando-se,
mas, a0 mesmo tempo, se representando, atravésocks$ns inconscientes e sociais ao
mesmo tempo, ndo escolhendo a marca como objetocomao “sujeito” que interage para a
(des)construcdo de sua propria identidade (POLAR2)

No que concerne aonarketing o excesso de estimulos que a publicidade e a
propaganda veiculam nesse mercado consumidor chega atormentador, pois 0 proprio
consumidor ndo apresenta consciéncia desses mmaoanistilizados pelas "ciéncias do
consumo aplicadas”, disciplina que faz parte deasude pos-graduagédo, em que estudam e
aplicam esses conceitos com o intuito Unico de ceemgler como o consumidor de produtos
e servicos consegue suprir os desejos e as namssidbiologicas, psicoldgicas,
socioculturais e econdémicas.

Do ponto de vista do empreendedor, € realmentessé&ie deslumbrar o homem
consumidor, pois s6 assim obtera o lucro almej&dante disso, o que se pretende aqui €
repensar o consumo demasiado e, de certa forneapatar a sociedade e, principalmente, os
Orgaos responsaveis para o problema da rupturdngeles sociais que se estruturam em
modelos que os individuos aderiam para atuar namuPrecisamos resgatar na memoria as
minucias de um tempo em que 0s objetos passavamisigara filhos, de avds para netos,
sem essa transitoriedade que emana visceralmeihienmem pds-moderno.

1.1 A memodria e a contramemaria na sociedade de carmo

Myrian Sepulveda Santos (2008) tem a sua analzata de Maurice Halbwachs e

entende que os suportes materiais da memdria, sfagaen no dia-a-dia do ser humano,
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serviriam de meio para relembrar o passado, beno ctentonex&do com suas geragdes. Esses
suportes, no entanto, foram sendo trocados potasbpge consumo de baixa qualidade e
transitorios. Afirma, ainda, que este mundo, champdr ela de "Mundo da Amnésia
Coletiva", esta marcado pela competitividade, paleonalidade e pela informatizacéo.
Pressupostos estes que passaram a atuar comausabstos principais elos entre as pessoas,
em especial os sentimentos, perdendo-se a parta tlberdade e a autodeterminacdo que
tanto se buscou. No entanto, a autora compreemnaen®ria como um aspecto do processo
de construcéo social.

A amnésia coletiva lembra uma frase, reconhecidadialmente, de que o "o homem é
o lobo do homem" de Thomas Hobbes, que dizia, aopgaa memadria nada mais é do que o
reflexo de nossas sensa¢cdes em que demonstrakaressvicissitudes do homem moderno.

Primeiramente, sabemos que a memoria é exposta admabilidade que se tem das
lembrancas pretéritas, mas podemos resgatar mgrsficados, ressaltando aspectos
socioculturais, bem como aspectos biologicos, quge mostram que ndo somos individuos
isolados, percebendo e compreendendo Nnosso munuwsammunicarmos com os demais, a
partir de sinais e simbolos e tendo a linguagenmocsiemento dominante. (SANTOS, 2010).

Logo, para Santos (2010), os conceitos de memdardgam de acordo com a sociedade
(memoria social, tradicdo e atos coletivos de lemler esquecer), caracterizando diversas
formas de um mesmo fendmeno, mas também exprimemnasodiversas classificadas como
memoria. Destaca ainda, que as definicbes sobredreerontinuam a confrontar-se umas
com as outras, pois as noc¢oes de individuo, satgedadempo acabam sendo entendidas de
diversas maneiras ao longo do tempo.

Os estudos da memoéria contam com as obras fundaisyete Maurice Halbwachs
(2004), Paul Ricoeur (2007), Michel Polak (1992)ntempladas e esse ensaio se estrutura
nas reflexdes desses autores e avanca na anaésblyrian Sepulveda Santos faz sobre
amnésia ou esquecimento coletivo, que, segunddoaaatem crescido como maquinas que
apresentam memorias cada vez mais elaboradas dezaspReverbera que as definicdes
acerca da memoria sao diversificadas como "mensacal”, "atos coletivos de lembrar e

esquecer’,

tradicdo”, "tracos da memoaria" e qeesesonceitos denotam o funcionamento, o
processo criador, as ligagbes com a esfera saoal, 0 poder, com 0 inconsciente, seja
individual ou coletivo. Para o presente trabatias restringiremos as definicbes de memoéria

individual e coletiva, que serdo analisados naéecja.
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Assim, para compormos um conceito de contramemda@diniremos a memoria
individual e coletiva segundo Halbwachs (2004),apguem a memoria individual existe
sempre a partir de uma memoaria coletiva, postotod&s as lembrancas sdo constituidas no
interior de um grupo. A origem de varias ideiad]ex®es, sentimentos, paixfes que
atribuimos a nés sado, na verdade, inspiradas pajfogou seja, uma forma de “intuicdo
sensivel”, um estado de consciéncia puramente ithdill Salienta, também, que nossas
recordacoes sdo resquicios do passado, mas com diagoesente que apresentam resquicios
pretéritos e a imagem atual tende a ser transf@m@dnsidera, ainda, a memadria como
“imaginacgéo pura e simples” ou representacao list@ue tenhamos construido que nos seja
exterior, isto é, todo este processo de constrdgdnemoria passa por um referencial que é o
sujeito.

Por conseguinte, destaca que a memoaria individaal esta isolada. Frequentemente
tem como referéncia pontos externos ao sujeitoufbrse em que se apodia a memoria
individual encontra-se relacionado as percepc¢fedugidas pela memoria coletiva e pela
memoria historica (HALBWACHS, 2004).

1.2 Contramemodria: uma aproximagao conceitual

Com a nocdo mais sedimentada acerca da memoriaduai e coletiva, relevante se
faz, ainda, buscar um conceito jA existente deraommoria, termo esse, associado
principalmente aos trabalhos de Foucault e Deleabee a escrita da histétia

A contramemoaria impede-nos de reconhecer a tradisiorica que incorpora os fatos
recuperados para a problematizacdo, ou seja, skgasopredeterminada e sujeita a uma
nova avaliacdo de todos os seus componentes. Cbiapud DELEUZE, 1995 e
FOUCAULT, 1969), comentando as teses de Deleuzeuedtlt acerca da contra memoria,
pde a seguinte questao:

... genealogy functions as a virus that mutates ollective memory to the point
where we can no longer remember or recognize #uition that is embodied in our
psyches, our social relations and our institutioks.such, it forces us, or at least
allows us the possibility of, re-membering and ogiuzing that tradition, of
finding %1 way to create our own problems and oun decal, specific and finite
solution:

Destarte, 0 consumo como contramemoria é consideracho ruptura dos vinculos
sociais que a sociedade de consumo promove, sesngsgulos os individuos veem-se, por

apelos dos meios de comunicacao, a se identificaéEnmmais pelas relacdes afetivas e lacos
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culturais, mas apenas com bens de consumo. A aetladerdesses bens conforma as relagdes
sociais e afetivas da sociedade de modo geralranpo, sem essas estruturas que fixam os
sujeitos e servem de ferramentas para atuarem ndanpensamos aqui, 0 cCoONnsumo, como
uma situacao que privilegia a contramemoria, oa, sepuséncia de fendbmenos que durem no
tempo e, por sua vez, constitui sujeitos que vivenefemeridade como Unico modelo

disponivel.

Consideracoes finais

O estudo vislumbrado até o momento nos mostraciedpente, as caracteristicas da
sociedade contemporanea de consumo, na qual esebsrvicos encontram-se envolvidos
diretamente com os individuos, passando a domsjadendo mais conveniente possuir
produtos para o reconhecimento da cidadania. N&taesses principios na modernidade
liguida e efémera, repleta de excessos de inforangigéd ndo nos tém permitido relembrar o
passado e contemplar dignamente o0 presente, endolverazdes nitidamente
psicossocioldgicas, ja desenvolvidas no corpo desbalho.

Tendo em vista o r4pido processo de globalizacdgqessoas estdo cada vez mais
distantes entre si e tentam a identificagdo polosde escolhas, mas acabam repetindo e
retratando o mesmo perfil, ou seja, o de que &arfais relevante do que “ser”, na contramao
da memoria e da sustentabilidade. Logo, as carsiitas atuais da cultura do consumo nos
fazem perceber a instantaneidade desse ciclo queosga continuo e repleto de nuances
peculiares, mas que realmente ndo se retém na maenedn detrimento de toda uma
coletividade.

Ressaltamos, também, a influéncia que a publicidcade midia apresentam sobre a
sociedade contemporanea, repleta de promessasorsed@ continuas e estigmatizando
conceitos criados muitas vezes por ela prépriauBlipidade de consumo € essencialmente
econbmica, visa o lucro, tendo foco e objeto esipeciNao ha valores e critérios sociais e
psicolégicos embutidos quando o alvo € o consumidor

Ja no que se refere a memoaria, objeto principalo$so estudo, vimos que o mundo da
competitividade, da racionalidade e da informatipaforma a base que permeia a cultura
moderna do consumo, necessitando, a partir dgit@saspectos socioculturais e biolégicos,

evidenciando que somos mais complexos por posssimnoomunicacdo e a linguagem,
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considerada essencial para a troca das relacdesnhemPor conseguinte, a memoria

individual pressupde uma memodria coletiva que fdeee ser construida por um sujeito. A

contramemoria €, justamente, essa quebra dos gfdelrelacdes culturais e afetivas que se
mostram particularmente de consumo, bem como ca@@naia de parametros obtidos nos

seus grupos de origem e que tem a globalizacdo tatoradessas transformacgoes.

Portanto, por ser nova a tematica que trata doucomse da cultura do consumo,
visamos a trazer a tona o cenario atual frenteespsacos de memadria em um momento
historico marcado pela intensificacdo do indivickrab. As experiéncias compartilhadas que
dao sustentacdo & memoria coletiva (HALBWACHS, 20080 ocorrem no ambito das
situacOes extraordinarias e o dia-a-dia é vivemcaelforma solitaria e mediado pelos meios
de comunicacdo. Esses, por sua vez, atuam na mdigc&omportamentos, de praticas de
consumo e valores oriundos da auséncia de lacéasissecafetivos. Dessa forma, estamos
contribuindo de alguma maneira para a reflexdoadosportamentos contemporaneos, bem
como para a mudanca das praticas de consumo dé&steom o fito primordial do bem

comum.
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 Giddens adota essa expressdo para caracterizamdonmoderno tardio como aquele que oferece novos
parametros de risco derivados do carater globaliziad sistemas sociais da modernidade. Ou sefseiwum
momento especifico em que “a influéncia de acomtestos distantes sobre eventos préximos e sobre as
intimidades do eu se torna cada vez mais comumDDENS, 2002, p. 12), cujo predominio da ciéncia, da
tecnologia e da especializacdo atua diretamentee solisegregacdo da experiéncia”. Esta, por suaévex
resultado da raridade e da efemeridade, propricoci@adade do consumo, para muitas pessoas, echreato
direto com fatos e fendmenos que ligam a vida iddal a questbes mais amplas de moralidade edmitu

% Consoante Carlos Ceia, enquanto a perspectivitioadl de construgdo da histéria segue continuum
I6gico de acontecimentos e registro linear de @essdando a conhecer a memoria coletiva que o tempo
preservou, a genealogia foucaultiana concentraasedascontinuidades e nas rupturas que a hissrnbém
guarda, realcando as diferengas entre as consaséowletivas e ndo ignorando os temas mais masgioaio a
sexualidade e a loucura, que desafiam qualqueattemtde interpretacdo da histéria como comtinuumde
identidades mais ou menos unificadas.

4 0 autor C. Cowel ndo consta na bibliografia dabetes E-Dicionario de Termos Literarios de Ca@esa.
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® Traducao livre: “um virus que transforma a nossadria coletiva para o ponto onde ja ndo podenmbriar
ou reconhecer a tradicdo que esta consagrado sa pegjue, nossas relacées sociais e as nossasgdes.
Como tal, obriga-nos, ou pelo menos nos déa a plidaie de relembrar e reconhecer a tradigdo, dergrar
uma maneira de criar 0s Nnossos proprios probleraamessas proprias solugdes locais, especifitaitas”.
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