Revista Eletronica Direito e Sociedade

Canoas, V.6, N. 1, 2018

Dissertacoes e Teses

* Disserta¢do, Mestrado em Direito
e Sociedade do Unilasalle, Canoas,
2017. 160 p.

Defesa havida aos 23 de outubro de
2017.

Orientador: Marcos Catalan.

Canoas, RS

A publicidade infantil na Sociedade de Consumo: uma ana-
lise empirica da publicidade e de sua (in)conformidade com
o Direito brasileiro.

PITOL, Yasmine Uequed

Resumo

A Sociedade de Consumo vislumbra, na atividade publicitaria,
essencialidade ante a fundamentalidade que a impregna na mo-
vimenta¢ao daquela, a0 cumprir, com maleabilidade e destreza,
a fung¢do de seduzir consumidores. Por meio de seus discursos,
produtos transformam-se em sonhos, o supérfluo torna-se neces-
sario, o novo envelhece precocemente. A publicidade dissemina
novas necessidades e, depois delas, necessidades mais novas ain-
da, vinculando suas mensagens a felicidade, a satisfacao, dia apds
dia. Nesse cenario de ode ao consumo, emergem discussdes acer-
ca da publicidade que, diante da necessidade de segmentagdo do
mercado, alcangou o permeavel alvo formado pelo publico infan-
til, mais suscetivel a seducao publicitaria. Preocupagdes alocadas
na aparente ligacdo existente entre a publicidade direcionada as
criangas e algumas das consequéncias nocivas, a0 menos em par-
te, por ela desencadeada, como o aumento da obesidade infantil.
Nao obstante, podem ser observados momentos significativos na
histéria recente do Direito do Consumidor brasileiro com vistas
a protegdo das criancgas. Desde o advento da Constitui¢cdo Federal
de 1988, criancas e adolescentes sdo destinatarios de tutela quali-
ficada como integral, a ser assegurada com absoluta prioridade.
Quando inseridas no contexto do mercado de consumo, crian-
¢as sdo ainda mais vulneraveis, demandando prote¢do condizen-
te com sua vulnerabilidade agravada, mais intensa do que aquela
vislumbrada nos demais consumidores. A Constituicao Federal,
o Cddigo de Defesa do Consumidor, o Estatuto da Crianga e do
Adolescente e, também, a Resolu¢do n.163 do Conselho Nacio-
nal dos Direitos da Crianca e do Adolescente fornecem comandos
normativos com vistas a efetividade desta protecdo, densifican-
do a referida tutela constitucional. Em que pese o contexto nor-
mativo evidentemente protetivo, a questdo permanece digna de
consideragoes, razao por que o trabalho aqui proposto dispos-se
a aborda-la, mediante a realizacao de pesquisa empirica em em-
balagens, a partir da perspectiva de que sdo ferramentas de mar-

keting e tém, como fung¢do mercadoldgica, atrair e seduzir consu-



midores. O objeto observado e estudado consistiu em embalagens de biscoitos recheados e balas, descritas
como de gelatina e de goma, comercializadas em dois Hipermercados da Cidade de Canoas (Bourbon e
Carrefour). O problema de pesquisa formulado faz o seguinte questionamento: a comunica¢do merca-
doldgica presente nas embalagens observadas estd de acordo com o Direito brasileiro? A pesquisa teve
carater exploratorio, descrevendo-se o que foi observado, além de viés qualitativo, explicitado na analise
da adequacdo das embalagens ao dado normativo. O referencial tedrico adotado contempla obras de Gilles
Lipovetsky, Zygmunt Bauman, Jean Baudrillard, Guy Debord e Benjamin Barber, os quais, aparentemente,
fornecem elementos para que se compreenda a dindmica desenvolvida na Sociedade de Consumo. Ao final
da pesquisa, concluiu-se que a comunicagdo mercadoldgica observada no fendmeno empirico contraria o

Direito brasileiro.
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