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Ha pouco tempo se vivenciou mundialmente a partida do
socidlogo polonés Zygmunt Bauman, que aos 91 anos partiu e dei-
xou uma producao imprescindivel para quem estuda a atualidade
e seus reflexos nas relagdes humanas. O autor é reconhecido por
cunhar o termo “modernidade liquida”, que se refere a fluidez das
relagdes no mundo contemporaneo, contribuindo, assim, para a
analise de uma série de mudancas ocorridas nas tltimas décadas,
entre elas a mundializagdo e o decorrente desenvolvimento tecno-
légico que desintegraram gradualmente a solidez da vida, sobre-
tudo, ap6s a queda do Muro de Berlim, em 1989. Assim, incertas
quanto ao futuro, as pessoas passam a fixar suas expectativas no
presente, no instante e no individuo, este que, na sociedade liqui-
da, torna-se obcecado pela novidade e renovagdo, uma das conse-

quéncias da metamorfose do cidadao em individuo.

No Brasil, de sua extensa obra, esta presentes uma plurali-
dade de titulos, dos quais se destacam: Modernidade e Holocausto
(1989), O Mal-Estar da Pos-Modernidade (1997), Modernidade
Liquida (1999) e Vida Para Consumo (2007), este ultimo, que se
pretende resenhar, expde a miseravel realidade de uma socieda-
de ofuscada pelo consumo. Diante disso, Bauman apresenta os
impactos em diversas areas em razdo de os individuos terem se
transformado em mercadoria. Dividido em trés pontos princi-
pais, quais sejam, o consumismo, a sociedade de consumo e a cul-
tura consumista, o autor introduz o tema apresentando trés casos
- aparentemente distintos - sobre os habitos altamente mutaveis
de uma sociedade sem fio, dentre eles, estd o caso do vicio que as
pessoas adquiriram de exporem sua intimidade em espagos pu-
blicos, criando uma espécie de sociedade confessional, como se
todos e todas devessem prestar contas de suas vidas e de tudo que

envolvem seus dias e suas prioridades, estimuladas a se promove
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rem como objetos que, dependendo do que postam, aumentam seu valor de mercado.

Sejam os jovens que expdem suas qualidades e opinides para atrair atencdo e seguidores, sejam
os clientes com necessidade de ampliar seus limites de crédito para receber um servigo melhor, sejam os
imigrantes, esforcando-se para comprovar suas qualificagdes para ingressar num outro pais, vé-se que o
consumidor antes de sujeito é mercadoria, de maneira que se compra e se vende simbolos na construgao de
suas identidades. A principio, o autor trata da sociedade de produtores e da sociedade de consumidores, na
segunda se tem presente a inquietude que o consumidor tem enquanto ao que ¢ consumido, a volatilidade
do produto e, consequentemente, da sua propria vida, ja que “numa sociedade de consumidores, tornar-se
uma mercadoria desejavel e desejada é a matéria de que sao feitos os sonhos e os contos de fadas” (BAU-
MAN, 2007, p.22).

Assim, ao conceituar os termos consumo e consumismo, tem-se que o consumismo surge quando o
consumo ¢ o elemento principal, equivalente a quando surge o trabalho na sociedade de produtores, a qual
inicia sua transformagao em 1920 e, em 1970, a sociedade ¢é concluida e condicionada pela comodificagdo
e recomodificagdo do capital e do trabalho, ja que transferir para o mercado a tarefa de recomodificar o
trabalho ¢é o significado mais profundo da conversdo do Estado ao culto da desregulamentagio e da pri-
vatiza¢do. Os termos diferem em seus sentidos, visto que o consumo é uma tarefa cotidiana das pessoas,
enquanto o consumismo ¢é um atributo da sociedade, cujos desejos ja ndo sdo seguranca ou estabilidade,
pois nao ¢ a satisfacdo das necessidades que interessa as pessoas, e sim, os desejos crescentes e imediatos
(cultura agorista), satisfeitos em oportunidades tinicas de adquirir as novas mercadorias que promovem e

que 0s promovem.

Nesse sentido, Bauman explana que a sociedade de consumo se distingue por uma reconstrugao
das relagdes humanas a partir do padrao e a semelhanca das relagdes entre os consumidores e os objetos de
consumos, ou seja, é nessa sociedade que ocorre o encontro de iminentes consumidores com iminentes ob-
jetos de consumo em uma rede de relagdes e interagdes e, de modo consequente, em segregacdes. Logo, o
consumo é soberano e o ato de consumo passou a estabelecer as relacdes de poder, de forma que “é preciso
primeiro se tornar uma mercadoria para ter uma chance razoavel de exercer os direitos e cumprir os deve-
res de um consumidor” (BAUMAN, 2008, p. 89). Os que consumem, entao, estdo cada dia mais alienados e
estimulados pela midia, pois se tornaram responsaveis pela manuteng¢do da economia, contudo, agora sdo
responsaveis transvestidos de libertos. Dessa forma, a tarefa dos consumidores, e o principal motivo que
os estimula a se engajar numa incessante atividade de consumo, é sair dessa invisibilidade e imaterialidade

cinza e mondtona, destacando-se de massa de objetos indistinguiveis.

Aquele que compra, entdo, equipara-se ao soberano, e ndo mais quer se expor ao desconhecido
quando compra, ndo quer dialogo e ndo quer responsabilidade pelo outro. As necessidades surgem e com
elas surgem novas mercadorias-e ilusérios desejos-, o acimulo de lixo em um tempo dito pontilista e
fragmentado é efémero, de pouca importancia ante a tarefa de cada praticante da vida organizar os pontos
em configuragdes dotadas de significados, e de valor. Impulsionados a adquirir e a juntar, a substituir, a
remover rugas, quilos, pessoas... a regra nessa sociedade é que primeiro surjam os produtos para que de-

pois possam encontrar suas aplicagdes. Entao, o autor intitula de sindrome cultural consumista a negagao
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enfatica da virtude da protelagdo em razdo de uma suposta vantagem de adiar a satisfacdo, que em realida-

de nao é para ocorrer, jamais, de forma plena.

Neste aspecto, pode-se dizer que a socializagdo virtual e todas as regras de intera¢ao da rede seguem
o padrao do marketing, cujas ferramentas eletronicas sao feitas de acordo e para as técnicas mercadologi-
cas. Ou seja, 0 ambiente virtual onde acontece a interagcdo da nova sociedade liquido-moderna é que deter-
mina o que deve ser consumido pelas pessoas, induzindo os individuos a aquisi¢do daquilo que o mercado
entende vendivel em determinados momentos. Ocorre que, na sociedade contemporéanea, a preocupagao
também ¢é do individuo para garantir seu projeto de vendabilidade, pois responséaveis por usarem seus re-
cursos com o intuito de permanecerem interessantes para o mercado, obtendo, assim, o reconhecimento de
potenciais compradores. Bauman discorre, nesse sentido, sobre a “revolu¢do consumista’, ocorrida no mo-
mento em que 0 consumo tornou-se o propdsito da sociedade e a forma de sustentagdo da economia, levando

as consequentes rupturas nas formas de relacionamento e convivio humano.

Assim, em razdo da participagdo ativa nos mercados de consumo ser a principal virtude que se
espera de uma sociedade de consumo, as pessoas surpreendem nas tarefas que realizam para serem aptos,
por exemplo, ao crédito, ja que a capacidade como consumidor que define o status cidaddo- na sociedade
contemporanea, individuo, pois lideres, grupos e hierarquias tendem a serem insustentaveis. A cultura
consumista, nesse sentido, requer que cada um seja mais do que acredita que pode ser, afastando qualquer
sentimento de satisfacdo pessoal, a ndo ser imediata e fragil, pois cada pessoa tem a possibilidade, uma
vez livres, de escolher o que desejam. Vé-se, entdo, que nessa sociedade a liberdade e a escolha sao tratadas
como sindnimos, os privilégios terminam disfarcados pela ideia de movimento constante, de flexibilizagao
e suavidades dos fatos sociais, de modo que o mercado é o determinante para redimensionar as relagdes

sociais.

Desse modo, para Bauman o individuo esta convocado a escolher, mas ja direcionado aos valores de
um imaginario que conecta o uso e o descarte como essenciais ao movimento. Nesse sentido, apontam-se
consequéncias do modo de viver e conviver na sociedade de consumidores, sendo a principal ja marcada
no titulo de sua obra: a transformacdo das pessoas em mercadoria. Consequentemente, objetificadas, as
pessoas tendem a ser dominadas pela indiferenga ao outro (baixa colateral), impossibilitadas de serem em-
paticas ou de compartilhar interagdes mutuas e coletivas pelo fato de rejeitarem toda e qualquer diferenca

ao que representam ou que pretendem representar na vitrina da vida.

O socidlogo conclui que se tornar consumidor requer tanto tempo que este acaba sendo exiguo para
que o individuo exer¢a atividades que um cidaddo demanda, ou seja, as pessoas necessitam se dedicar tanto
para ter que ndo mais conseguem estar presentes em espagos que se dedicam para ser — e para ser coletiva-
mente. Assim, sua analise sobre o funcionamento das relagdes sociais dimensionadas pela internet e pela
facilidade de obten¢ao de informacgdes e servigos, permite compreender que as novas formas de socializa-
¢do lograram a substituicdo dos relacionamentos reais em virtuais. Portanto, a obra ¢ tida como essencial
para desmascarar um modo de organizagdo social oriundo da nova retérica capitalista, que impdem quais

serdo as logicas de inclusao e exclusao dos sujeitos que habitam a sociedade de consumo.
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